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1. TEXT ADS

2. SPONSORED CONTENT (POST JÁ PUBLICADO)

MENU ESPECIFICAÇÕES
Clique no tipo de anúncio que deseja veicular:

4. ANÚNCIO DE VAGAS

3. SPONSORED CONTENT (DARK POST)



1. TEXT ADS
Um anúncio com texto e foto é exibido dentro do 

Linkedin. Ao ser clicado, poderá direcionar para a 

página da sua marca no Linkedin ou para o seu site

TÍTULO: até 25 caracteres
DESCRIÇÃO: até 75 caracteres

FOTO: 50 x 50 pixels

O mesmo anúncio poderá ser veiculado 

no topo da página, sem a foto

URL DE DESTINO: envie a URL para qual 

os usuários serão direcionados ao clicar

*O perfil da empresa — Company Page — é obrigatório para a veiculação de campanhas.



2. SPONSORED CONTENT
Uma publicação da sua página será 

impulsionada no Linkedin, alcançando mais 

pessoas dentro do seu target. 
Post já publicado na sua Company Page

Vá até o post que você deseja impulsionar e clique na data de 

publicação do conteúdo, como destacado ao lado. Uma nova 

janela será carregada. Então, basta copiar a URL do navegador, 

como destaca a foto abaixo, e enviar para a Publya.

*O perfil da empresa — Company Page — é obrigatório para a veiculação de campanhas.



3. SPONSORED CONTENT
Você envia foto e texto, e um anúncio dark post será criado e 

impulsionado para alcançar mais pessoas e gerar envolvimento.

IMPORTANTE

Para fazer este tipo de anúncio, o administrador da página do Linkedin da sua marca deverá conceder permissão de 

criação de Direct Sponsored Content (Dark Post) para a Publya, seguindo os 3 passos abaixo.

PASSO 1:

O administrador da página deverá ir até o 

perfil da marca no Linkedin, e clicar no botão 

azul “Editar” no canto superior direito.

Dark Post

*O perfil da empresa — Company Page — é obrigatório para a veiculação de campanhas.



PASSO 2:

Na página de edição, role para baixo até encontrar a 

seção “Anunciantes de Direct Sponsored Content”. 

No campo “Comece a Inserir um Nome” digite “Opec

Publya” e clique sobre o perfil. 

3. SPONSORED CONTENT

IMPORTANTE

Para fazer este tipo de anúncio, o administrador da página do Linkedin da sua marca deverá conceder permissão de 

criação de Direct Sponsored Content (Dark Post) para a Publya, seguindo os 3 passos abaixo.

B) Dark Post

Você envia foto e texto, e um anúncio dark post será criado e 

impulsionado para alcançar mais pessoas e gerar envolvimento.

*O perfil da empresa — Company Page — é obrigatório para a veiculação de campanhas.



PASSO 3:

Depois de inserir o nome, role a página para cima e 

clique no botão “Publicar”, no canto superior direito.

E pronto! A Publya já estará autorizada a veicular 

seu Direct Sponsored Content. 

3. SPONSORED CONTENT

IMPORTANTE

Para fazer este tipo de anúncio, o administrador da página do Linkedin da sua marca deverá conceder permissão de 

criação de Direct Sponsored Content (Dark Post) para a Publya, seguindo os 3 passos abaixo.

B) Dark Post

Você envia foto e texto, e um anúncio dark post será criado e 

impulsionado para alcançar mais pessoas e gerar envolvimento.

*O perfil da empresa — Company Page — é obrigatório para a veiculação de campanhas.



UMA FOTO:

Foto: 1200 x 627 pixels
Caso você inclua uma URL no texto do anúncio, quando 

clicada a imagem direcionará para a mesma URL citada

TEXTO: até 150 caracteres*
A URL de destino deverá ser colocada no texto (opcional)

A) APENAS COM IMAGEM

*Recomendado para que se adeque em todas as telas. Máximo de 600 caracteres (texto aparecerá com Ver Mais) 

BOTÃO SEGUIR: adicionado automaticamente 

3. SPONSORED CONTENT
B) Dark Post

Você envia foto e texto, e um anúncio dark post será criado e 

impulsionado para alcançar mais pessoas e gerar envolvimento.

Se você deseja que seu Dark Post tenha essa aparência, siga as seguintes instruções:

*O perfil da empresa — Company Page — é obrigatório para a veiculação de campanhas.



UMA FOTO:

Foto: 1200 x 627 pixels

TEXTO: até 150 caracteres*
A URL de destino deverá ser colocada no texto

B) COM IMAGEM E LINK:

TÍTULO: até 70 caracteres

DESCRIÇÃO: até 100 caracteres

*Recomendado para que se adeque em todas as telas. Máximo de 600 caracteres (texto aparecerá com Ver Mais) 

BOTÃO SEGUIR: adicionado automaticamente 

Se você deseja que seu Dark Post tenha essa aparência, siga as seguintes instruções:

3. SPONSORED CONTENT
B) Dark Post

Você envia foto e texto, e um anúncio dark post será criado e 

impulsionado para alcançar mais pessoas e gerar envolvimento.

*O perfil da empresa — Company Page — é obrigatório para a veiculação de campanhas.



4. ANÚNCIOS DE VAGA

1) CARGO: envie o nome do cargo anunciado

Envie mensagens altamente segmentadas para os 

profissionais que importam para o seu negócio -

direto na caixa de entrada do LinkedIn.

2) EMPRESA: envie o nome da sua empresa

3) LOCALIDADE: envie a região em que a pessoa irá trabalhar. 

4) CANDIDATURAS:

Opção 1 - Candidaturas via Linkedin: envie um email que receberá as 

notificações de candidatura

Opção 2 – Candidaturas no seu Site: envie a URL em que deseja que os 

usuários se inscrevam

5) SETOR: envie o setor de atuação da sua empresa (máx de 3 

setores diferentes podem ser enviados)

7) EXPERIÊNCIA: escolha entre Não Aplicável, Estágio, 

Iniciante, Associado, Pleno-sênior, Diretor, Executivo
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6) TIPO DE TRABALHO: escolha entre Tempo Integral, Meio Período, 

Contrato, Temporário, Voluntário, Outro

8) FUNÇÃO: envie a função da vaga (máx de 3 funções 

diferentes podem ser enviadas)

9) DESCRIÇÃO DA VAGA: envie a descrição e requisitos da vaga

10) DESCRIÇÃO DA EMPRESA: envie uma breve descrição sobre a sua marca

*O perfil da empresa — Company Page — é obrigatório para a veiculação de campanhas.
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