
APRESENTAÇÃO

INSTITUCIONAL



NOMOFOBIA
MEDO DE FICAR LONGE DO CELULAR

55%
DOS JOVENS 

BRASILEIROS SOFREM 

AO PENSAR EM FICAR 

UM DIA LONGE DO 

SMARTPHONE



CLASSE C 
DE CONECTADOS

54%
DOS BRASILEIROS 

CONECTADOS 

PERTENCEM A CLASSE C. 

36% PERTENCEM AS 

CLASSES AB



JOVENS
DE ESPÍRITO

15.6 bi
É QUANTO OS IDOSOS 

JÁ MOVIMENTAM NO 

ECOMMERCE 

BRASILEIRO 



MOBILE
PRIMEIRA TELA

OS BRASILEIROS 

CONECTADOS E 

MULTITELAS  JÁ 

ASSISTEM MAIS 

MINUTOS DE VÍDEOS 

ONLINE DO QUE DE TV 

POR DIA



OS BRASILEIROS
MUDARAM.

E A INTERNET 

MUDOU 

COM ELES



2001
NAVEGAÇÃO 

CONCENTRADA 

EM PORTAIS



NAVEGAÇÃO 

PULVERIZADA 

EM SITES DE 

NICHO

2016
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A PUBLICIDADE
TEVE QUE SE
REINVENTAR.

E DESCOBRIR 

FORMAS EFICIENTES 

DE ALCANÇAR O 

PÚBLICO ONLINE



MÍDIA 
PROGRA
MÁTICA

“ O OPOSTO DE 

PROGRAMÁTICO NÃO 

É PREMIUM, É 

MANUAL”
MARISSA MEYER, YAHOO

“ MÍDIA 

PROGRAMÁTICA NÃO 

É O FUTURO, É O 

PRESENTE”
ADRIANO HENRIQUES, 

GOOGLE

MÍDIA 

PROGRAMÁTICA 

NÃO EXISTE

COMPRA DE 

MÍDIA ATRAVÉS 

DE SOFTWARE



MÍDIA 
PROGRA
MÁTICA

“ O OPOSTO DE 

PROGRAMÁTICO NÃO 

É PREMIUM, É 

MANUAL”
MARISSA MEYER, YAHOO

“ MÍDIA 

PROGRAMÁTICA NÃO 

É O FUTURO, É O 

PRESENTE”
ADRIANO HENRIQUES, 

GOOGLE

PROGRAMÁTICA 

NÃO É MÍDIA, É 

UMA FORMA DE 

COMPRAR MÍDIA
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MÍDIA 
PROGRA
MÁTICA

MARISSA MEYER, YAHOO

“ MÍDIA 

PROGRAMÁTICA NÃO 

É O FUTURO, É O 

PRESENTE”

ADRIANO HENRIQUES, 

GOOGLE
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A EVOLUÇÃO
MODELO TRADICIONAL



A EVOLUÇÃO
MODELO TRADICIONAL

CLIENTE

AGÊNCIA

PUBLISHERS

AD NETWORKS

NEGOCIAÇÃO 

DIRETA
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A EVOLUÇÃO
MODELO PROGRAMÁTICO



A EVOLUÇÃO
MODELO PROGRAMÁTICO

PUBLISHERS

AD EXCHANGES

DMP

DSP SSPANUNCIANTES TRADING DESK



A EVOLUÇÃO
MODELO PROGRAMÁTICO

PUBLISHERS

AD EXCHANGES

DMPDSP

TRADING DESK

SSP

ANUNCIANTES



A EVOLUÇÃO
MODELO PROGRAMÁTICO

PUBLISHERS

AD EXCHANGES

DMPDSP

TRADING DESK

SSP

ANUNCIANTES

REAL TIME 

BIDDING



ENTENDENDO

INVENTÁRIO:

AD EXCHANGES

MARKETPLACE:

MAIS DE 378 

EMPRESAS 

PLUGADAS
UMA DSP
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VANTAGENS
ONE STOP SHOP

DIMINUIÇÃO DA DISPERSÃO

ALGORITMO DE OTIMIZAÇÃO

CRIATIVOS DIRECIONADOS

COMPRA DE AUDIÊNCIA



E QUAL É O PAPEL
DA TRADING DESK?FACILITAR E  

OTIMIZAR INICÍO IMEDIATO

OTIMIZAÇÃO AVANÇADA

ÚNICA NEGOCIAÇÃO



DIFERENCIAIS

PLANEJAMENTO DIGITAL

EXPERIÊNCIA

DASHBOARD

TRANSPARÊNCIA

WHITELISTS E BLACKLISTS HISTÓRICO CPMS

DMP NAVEGG

TIME DE SUPORTE

DESCONTOS DADOS 3RD PARTY

PUBLYA



OPERADOS 

VIA DSP

PRODUTOS
PUBLYA

DISPLAY VÍDEO

HYPERLOCAL ONBOARDING

PRINCIPAIS PARCEIROS
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ESTRATÉGIAS
CONTEÚDO SEMÂNTICO

WHITELISTS

DADOS THIRD PARTY

DADOS FIRST PARTY

RETARGETING

PRIVATE DEALS



A PUBLYA É MAISOUTROS 

PRODUTOS FACEBOOK INSTAGRAM

ADWORDS

YOUTUBE

LINKEDIN

CRIAÇÃOWAZE



ALGUNS CLIENTES



APRESENTAÇÃO

INSTITUCIONAL


