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Conecte-se com profissionais
relevantes

O LinkedIn é a maior rede profissional do mundo.
Com 29 milhdes de usuarios brasileiros, anunciar no
LinkedIn significa divulgar a sua marca em um
ambiente em que as pessoas estao buscando

O conteudos, produtos e servicos relevantes para seus
negdcios.

O

ANUNCIE NO
LINKEDIN

Anunciar no LinkedIn faz com que o seu negocio
atinja os objetivos de marketing. Segmente
através de dados como funcao, titulo, nivel de
experiéncia, industria, setor e muitos outros.
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Planejamento &
Gestao de Campanhas LinkedlIn |

A Publya possui uma equipe especializada e focada no planejamento e gestao de campanhas na
plataforma do LinkedIn. Seguindo o briefing e os objetivos da sua marca, a Publya planeja e executa a
sua campanha com as melhores combinacdes de segmentacao e tipos de anuncio disponiveis para

trazer os melhores resultados.
T~

o @ ®

#1 Briefing #2 Planejamento #3 Otimizacoes

Vocé envia um briefing A Publya faz todo o planejamento Uma vez aprovado o planejamento, sua -
completo com o publico- de midia da campanha, com as campanha é configurada e acompanhada

alvo, objetivos e criativos da segmentacoes e tipos de andncio diariamente. Os resultados séo ‘

campanha da sua marca. que serdo configurados. otimizados e vocé acompanha tudo O """"

através do dashboard da Publya.

Confira a seqguir as opcoes de Tipos de Antncio do LinkedIn. A Publya

selecionara as melhores combinacdes para os resultados da sua campanha.
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ODbjetivos & Tipos de Anuncio

Conheca os tipos de anuncios disponiveis para cada objetivo

Visitas ao Site

Tipos de Anuncio:
e Anuncio de Texto
e Anuncio de Imagem Unica
e Anuncio de Imagem em Carrossel
e Anuncio em Video
e Anuncio para Seguidores
e Anuncio em Destaque
e Anuncio em Mensagem

Tipos de Anuncio:
e Anuncio de Imagem Unica
e Anuncio de Imagem em Carrossel
e Anuncio em Video
e Anuncio em Mensagem

Tipos de Anuncio:
e Anuncio de Imagem Unica
e Anuncio de Imagem em Carrossel
e Anuncio em Video

VisualizacOes de Video

Tipo de anuncio:
e Anuncio em Video

Engajamento Conversoes
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Home Profile Co ons Jobs Interests Business Se g Try Premium for free

Marketing Team Training - Free Access: Your Team Trained By Pros Without Leaving Their Desks.

Anuncio de Texto

Cherry Kwan People you may know
Community Manager at TechWyse Internet ...

Improve your profile e
coluna a direita ou no alto da pagina no

|
LinkedIn. & & Share an update Upload a photo E'p Publish a post . r
wen '; R -

Crie anuncios de texto que aparecerao na

.
Sua campanha pode ser otimizada para o People in your network have new connections Ads You May Be Interested In
seguinte objetivo: “‘ Marketing Team Training
o ) h Free Access: Your Team }
* Visitas ao Site Trained By Pros Without
‘ Leaving Their Desks.
Are You A Manager?
:, You're invited to apply for
Sobre o Formato Sh . inclusion in the Worldwide
 Imagem com tamanho de 100x100 pixels, arquivo .jpg ou M | Executive Registry
.png com 2MB ou menos View Protie Marketing Automation?
, s . ; What happens after you've
« Titulo do anuncio com ate 25 caracteres . . mplemented? Leam how to
. . , tes ~ : S
« Descricdo do antincio com até 75 caracteres W INOTS pdies drive success with idio

About Feedback Privacy & Terms -

Linkedfff) Linkedin Corp. ® 2015

Esse anuncio é conhecido também como Text Ads




Anuncio de Imagem Unica
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Crie anuncios utilizando uma unica imagem

que sera exibida no feed de noticias.

Sua campanha pode ser otimizada para os
seguintes objetivos:

= .
in
Inido

Recentes

& Midia Programatica - Brasil
& Aumni ESAG / UDESC

& Networking Santa Catarina

& Responsible Marketing

Grupos

& Midia Programatica - Brasil
& Alumni ESAG / UDESC

& Networking Santa Catarina

Exibir mais s

Lucas Menegotto
1 Novas publicagoes
é 1 gosteu -

Carregar mais comentarios

Isabela Carriel Cleto Priscila Soares Elpo = maiz 30 peszozs segusm Unimed Grande
Florianopolis

Unimed Grande Florianopolis
12.754 seguidores
Patrocinado

Qua! o melhor jeito de cuidar de quem cuida do seu negécio? Com Unimed no seu
pacote de beneficios! Veja as opgbes para PMEs de 2 a 99 pessoas em
http://bit.ly/2)Pop8z

\ ; Entregue
experiéncias
unicas aos
clientes

Hashtags seguidas Sobre Central de Ajuda Termos e Privaddade ™
.. . 3 Publicidads Servicos empresariais ™
« Visitas ao Site Dencubes rels NS 4
Baixe o aplicativo do Linkedin Mais

« Engajamento
* Conversoes

Linked([[d] Link=din Corporation © 2019

Sobre o Formato:

* Nome de anuncio com até 255 caracteres
» Texto introdutorio com até 600 caracteres e B
* URL de destino nimedcoopbr

* Imagem arquivo .jpg ou .png com 5MB ou menos
* Titulo com ate 200 caracteres

* Descricao com até 300 caracteres

[
& Gostei
t 2 &

Esse anuncio é conhecido também como Sponsored Content - configurado com uma Imagem
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Anuncio de Imagem
em Carrossel

Shane an article, phato, video or idea D @

" fixou -+ Follow
Crie anlincios com 2 ou mais imagens que serao Nitee
exibidas no feed de noticias. SROCH SO T SRS YR SR e

YOUr Customers.

Sua campanha pode ser otimizada para os
seguintes objetivos:

* Visitas ao Site

* Engajamento

« Conversoes

. Work better with | impeove you
Sobre o Formato: vour customers _|_LE#m more S

« Criacao de dois cartdes no minimo

« Criacao de dez cartdes no maximo

« Unidade geral do anuncio, area do texto
introdutdrio/comentario/descricdo com até 255 caracteres
Imagens individuais de 1080x1080 pixels, com proporcao de 1:1
Imagem arquivo jpg, GIF (ndo animado) e .png

Esse anuncio é conhecido também como Sponsored Content — configurado com um Carrossel

Gere engajamento de uma
audiéncia profissional com a sua
marca utilizando anldncios em
carrossel diretamente no feed de
noticias do LinkedIn.

Mais espaco significa que vocé tem
mais flexibilidade para atingir seu
objetivo de negdcio. Quando vocé
comecar a criar andncios em
carrossel, customize o contelddo
para que cada um apoie diferentes
objetivos.
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Anuncio em Video

Crie anuncios utilizando um video que sera A R Divulgue anuncios em video para

exibido no feed de noticias. o Techcore Al el > promover cada etapa do ciclo de
SRR vendas. Adapte suas campanhas

seguintes objetivos: da marca, aumentar o trafego do

* Visitas ao Site

* Engajamento

» Visualizacdes de Video -

. Convers@es IECHCORE WORLD 2018

Bxpenonce the power of enterprise A Join us at this ,d o h . t
° Sua campanha pode ser otimizada para os year's global conference €m VvIdeo para criar connecimento

site ou gerar leads.

Diferentes objetivos de marketing
requerem diferentes tipos de video.

Sobre o Formato: adia i Uma vez selecionado seu objetivo,
Video com duracao de 3 segundos a 30 minutos Qau
Layout horizontal
Tamanho do arquivo de 75KB até 200MB
Formato MP4
Proporcao: entre 1:1 (1) e 16:9 (1,78)

Texto introdutdrio com até 600 caracteres
Titulo com até 70 caracteres

crie videos que atendem as suas
necessidades.

Esse anuncio é conhecido também como Sponsored Content — configurado com um Video
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RE ) Anuncio em Mensagem

v 4G 4 L 16:12

Crie anuncios que serao entregues na caixa de

. wiwHlinkedincom ‘ entrada do LinkedIn do seu publico-alvo.
Atencao: Linkedin
o ) 1 | oferta do Linkedin Esteja no topo da caixa de entrada
Os anuncios em mensagem SO Novidade: Aconselhamento Profissional no Linkedin
poderao ser entregues se o !
e for pend | .
remetente ‘;f pertil de pessoa Nos queremos que sua mensagem seja vista, entéo o Sponsored
isica. . L . . . .
@ Linkedin InMail so é entregue quando o usudrio esta online no LinkedIn.
Inés,
Apenas 7% dos profissionais _ . . .
Sobre o Formato: no Brasil receberam orientagéo profissional DeStaque se do email tradicional
de um mentor. Nossas pesquisas indicam e
; que, se receber aconselhamento fosse mais B B )
Este tipo de camp a”(/;ate” lz:r €9a ficil, esse niimero seria mais alto Aumente a convers@o em promocdes de servicos e produtos,
uma mensagem de texto no . , . . .
: m . 0 Linkedin agora oferece Aconselhamento conteudo de lideres inovadores, e convites personalizados para
U’IbOX dO Lmked/n de Hauartos Profissional, uma ferramenta gratuita, em 4 ;
. ' gratuita, eventos e conferéncias.
com ,Del’fl[ da campanha. A que vocé pode receber orientagao sob
mensagem e entregue medida de profissionais e lideres
experientes. 1 1 1ot
acompanhada com um banner Diferentes Tipos de Objetivo
. Moti icipar: D
companheiro (300x250) e pode otivos para participar

para o site ou gerar cadastros os seguintes objetivos:
* Visitas ao Site
« Conversoes

dentro de formularios do proprio
LinkedIn.

ser otimizada para gerar trafego m Sua campanha pode ser otimizada para
M
N

Esse anuncio é conhecido também como Sponsored Inmail
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Formulario para
Geracao de Leads

Conquiste leads de qualidade com formularios de
preenchimento automatico em dispositivos moveis.

Assim que o usuario clicar, ele
vera um formulario preenchido
automaticamente com as
informacodes do perfil como
nome, e-mail, e nome da

Realize conversoes para o LinkedIln ou para o proprio site.
FixDex's Webinar Series:

Customer Relationships

Learn how FixDex optimizes their business by
empresda. bullding strong, driven relatianships . see mare

Com um unico clique no

Gere Leads de qualidade em escala
./

O Formulario de Geragdo de Leads permite que o seu formulario

o ) WetlZend thiziedo to Faleoa, 9550 to 1hew priwdcy poicy
formulario — sem precisar - seja preenchido automaticamente com os dados de perfil do

mal dcdress

preencher nada manualmente — jstevers@runity.com LinkedIn com apenas alguns cliques.

0 usudrio convertera em um lead

para o seu negaocio. Firstrarme Prove o ROI das suas campanhas de geracao de leads
)l
D

Lyt rame
Stevers

Acompanhe o custo por lead, taxa de conversdo e o numero de
leads que voce esta recebendo de acordo com cada segmentacéo

JobTitde
Director of Sales

N
~—r

Diferentes Tipos de Objetivo

Sua campanha pode ser otimizada para o
seguinte objetivo:
« Conversoes

* Para coletar informacoes de usuarios do LinkedIn, é necessario explicar como os dados serao visualizados e fornecer o link para a politica de privacidade da sua empresa.

Saiba mais clicando .



https://www.linkedin.com/help/lms/answer/85799?accountId=500719631
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O

- http://www.website.com

Anuncio para Seguidores

Crie anuncios personalizados com dados do
perfil para promover a sua Company Page para
usuarios navegando no Linkedin via Desktop

Sua campanha pode ser otimizada para os
seguintes objetivos:

« Visitas a Company Page

Anuncio ees

O anuncio é
automaticamente
atualizado com a
foto de perfil e
nome do usuario

Receba atualizagdes interessantes e relevantes

Jane, ajude seu negocio a crescer com

?o?_;eggrzgrga;::empresa ou imagem em formato .jpg ou Hotces v intpImacoesua Rubiya qte esta recebendo
.png com menos de 2MB e a Impressao da
* Nome da empresa (até 25 caracteres) 9 campanha.

e Titulo do anuncio (até 50 caracteres)
« Descricao do anuncio (até 70 caracteres)

Usuarios que ja seguirem a pagina, verao o call to
action “Visite”. Usuarios que ainda nao seguem,
verao o call to action “Seguir”.

Esse anuncio dinamico é indicado para divulgar a Company Page de uma empresa no Linkedin




e
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Anuncio em Destaque

Crie anuncios personalizados com foto do perfil
dos usuarios para promover o seu site para
usuarios navegando no Linkedin via Desktop

Sua campanha pode ser otimizada para os
seguintes objetivos:

* Visitas ao Site

Sobre o Formato:

« Logomarca da empresa ou imagem em formato .jpg ou
.png com menos de 2MB

Nome da empresa (até 25 caracteres)

Titulo do anuncio (até 50 caracteres)

Descricao do anuncio (até 70 caracteres) — opcional
Call to Action (até 18 caracteres)

URL de destino

Esse anuncio dinamico é

In

http://www.website.com

ANUNCIO wee

Entenda como 3 Fublya pode ajudar seu negocio

Conheg¢a mais informagdes sobre
programatica

Saiba Mais

O anuncio é
automaticamente
atualizado com a
foto de perfil do
usuario que esta
recebendo a
Impressao da
campanha.

dicado para divulgar o seu site no Linkedin
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Sobre a Publya

Especialistas em
Midia Programatica

A Publya é uma Trading Desk especializada em gestao
de campanhas programaticas. Desde 2013 no
mercado, a Publya ja operou mais de 2 mil campanhas
dos mais diversos segmentos do mercado.

Confira os principais diferenciais
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iab

&
MediaMath

Google
Partner

brasil

Tecnologia

A Publya utiliza as melhores e mais
robustas tecnologias do mercado
para a operacdo de campanhas de
midia programatica. Como
plataformas DSP utiliza a
MediaMath, DBM e BrightRoll
Também utiliza a DMP da Navegg e
MediaMath e Dados fornecidos pela
TailTarget, Navegg, Google e Serasa
Experian.

Dashboard

Dashboard exclusivo da Publya, com
todas as informacées e principais
métricas de todas as campanhas
ativas — atualizadas em tempo real

Experiéncia

A Publya tem equipe certificada em
marketing programdtico pelo New
Marketing Institute. E a Unica
empresa brasileira que faz parte do
programa  MediaMath  Partners.
Também conta com selo Google
Partner.

_
==

—

Transparéncia

A Publya fornece acesso a todas as
informagdes das campanhas que opera
para seus clientes, tornando todo o
processo muito transparente. Além
disso, como associada do IAB Brasil, a
Publya busca atuar ativamente na
construgao de um mercado mais ético,
transparente e eficiente.




Solicite uma proposta
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