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Simplificando, publicidade nativa
refere-se a anuncios que
correspondem a forma do conteudo
na publicacao ou aplicativo em que
eles aparecem. A ideia € que a
publicidade esteja relacionada aos
elementos da pagina, para que a
mesma seja uma parte integrante do
contexto, sem incomodar a
navegacao do usuario.

Estratégia Native Ads

A veiculacao de formatos de anuncios nativos
— gue se mesclam ao layout da pagina em
qgue sao exibidos — comecou com as redes

sociais, mas hoje ja alcanca a veiculacao de
campanhas em sites e aplicativos,
principalmente em dispositivos mobile.




Performance de Native Ads

Usuarios interagem de 20% a 60% mais com anuncios nativos do
gue com banners display padrao.

- [HS Markit

Native ads entreques em ambiente premium consequem captar 3x mais

atencdo dos usuarios e 23% matis lembranca de marca
- Oath
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Native Ads +
Compra Programatica

A combinacao de recursos poderosos ¢ #1 SEGMENTACAO
de Segmentagéo, alto alcance, A compra de native ads via programatica

possibilita o direcionamento através de

controle e tl‘anSParénCia da COmpra, uso de dados de terceiros ou do proprio
torna o programatico o parceiro anunciante.
perfeito para a compra de Native ¢ #2 ALCANCE
Ads. E a unijo dessas forcas chega A programatica ja possui um
. . inventario de mais de 345 bilhodes
NnOo momento certo, a medida que OS de impressbes de formatos nativos.
publishers comecam cada vez mais a
I | @ #3 CONTROLE E
incluir formatos nativos em seus TRANSPARENCIA O
inventé I’iOS de publicidade online. Relatorios completos de performance e

lista de sites veiculados, possibilitando
otimizacao, segmentacao e criacao de
blacklists, por exemplo.



Processo de

A compra de Native Ads
atravées de DSPs segue o
Mesmo pProcesso que oS
demais tipos de estratégias,
atraves de um Leilao em
Tempo Real. A diferenca é

gue o publisher responsavel
pela impressao, adapta as
informacodes do criativo ao
seu site, garantindo que o
anuncio se adapte ao
conteudo do site ou
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Inventario Native Ads

O alcance da veiculacao de formatos
Native através de compra programatica
e grande gracas a integracao das DSPs
utilizadas pela Publya a inventario
fornecido por suppliers premium

° Veja os principais suppliers:
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Fonte: Yahoo Internal Data

v uvw)

USA ©0O0|

World
Sports

Home end ' A prOg ramética jé

possul um inventario de
mais de 345 bilhoes de
-- | Impressoes de

r o

;ﬁﬁ The Running Ehnp
I All your favorite shn&a.in ﬂni srzt fo rm a to S n a t I VO S p O r

mes no mundo.




publya

Midia Programatica

Especificacoes
Native Ads

Anuncios de Native Ads sao montados pela combinacao de
Imagem, Titulo, Descricao e Logo/Nome do anunciante.
Confira especificacdes detalhadas, clicando aqui.

DICAS PARA BONS
ANUNCIOS NATIVE ADS:

- Utilize imagens que chamem a atencao.
Fotos com pessoas costumam chamar
mais a atencao dos usuarios;

- Nao utilize imagens com textos;
- Pense em titulos e descricbes chamativos.
Perguntas e chamadas que propde a

Y ¢ Headline

l resolucao de um problema costumam ter
Tl"lL.I'I1:lI'|-E|I| Image  Adver tler Mame/ Description reSU|tadOS melhores;
L .« e ;.
o - Foque cada criativo em uma Unica
mensagem.

3 A Publya recomenda que anuncios Native Ads sejam tratados como estratégias de programatica dentro de campanhas que

trabalhem outros criativos também, para melhores resultados e alcance.


http://publya.com/knowledge-base/pecas-native/
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Clientes Publya + Native Ads

Criativos no formato Native Ads da campanha de Spa de Luxo do Kurotel apresentaram
desempenho de cliqgues 3x melhor que criativos display padrdo da mesma campanha

- Kurotel

Na campanha da linha Evox da Brastemp, os criativos Native receberam
proporcionalmente 2x mais cliques qgue os criativos display padréao

- Brastemp
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Sobre a Publya

Especialistas em
Midia Programatica

A Publya € uma Trading Desk especializada em gestao
de campanhas programaticas. Desde 2013 no
mercado, a Publya ja operou mais de 2 mil campanhas
dos mais diversos segmentos do mercado.

Confira os principais diferenciais

EMPRESA ASSOCIADA EMPRESA CERTIFICADA EMPRESA CERTIFICADA

iab

Google
Partner

brasil

Tecnologia

A Publya utiliza as melhores e mais
robustas tecnologias do mercado
para a operacdo de campanhas de
midia programatica. Como
plataformas DSP utiliza a MediaMath,
DBM e BrightRoll. Tambéem utiliza a
DMP da Navegg e MediaMath e
Dados fornecidos pela TailTarget,
Navegg, Google e Serasa Experian.

Dashboard

Dashboard exclusivo da Publya, com
todas as informacbes e principais
métricas de todas as campanhas
ativas — atualizadas em tempo real

Experiéncia

A Publya tem equipe certificada em
marketing programatico pelo New
Marketing Institute. E a Unica
empresa brasileira que faz parte do
programa  MediaMath  Partners.
Também conta com selo Google
Partner.

Transparéncia

A Publya fornece acesso a todas as
informacdes das campanhas que opera
para seus clientes, tornando todo o
processo muito transparente. Além
disso, como associada do IAB Brasil, a
Publya busca atuar ativamente na
constru¢cao de um mercado mais ético,
transparente e eficiente.




Solicite uma proposta
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