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USO DE DADOS

Uso de dados proprios enriquecidos com dados de

terceiros, centralizados e atualizados em tempo real.

USO DE TECNOLOGIA

Stack de marketing que permite a compra de
meios, otimizacao de resultados e personalizacao
em escala - DSPs, DMPs e CDPs.

JORNADA COMPLETA

Campanhas para todo o funil (awareness,
consideracdo e conversao) com medicdo de

impacto integrada.

ESTUDO MCKINSEY:

OS CAMINHOS
PARA A

MATURIDADE
DO MKT DIGITAL




MAS A REALIDADE E OUTRA

A MAIORIA DAS EMPRESAS BRASILEIRAS AINDA ESTA LONGE DA MATURIDADE

Apenas 3% das
empresas utiliza
estrategicamente
dados e tecnologia
no marketing

Iniciantes
23%

Emergentes

57%
Ascendentes
18%

Lider Digital
01%




A PROGRAMATICA E UM CAMINHO
INEVITAVEL PARA A MATURIDADE

POREM COMPLEXA DE SER IMPLEMENTADA

Multiplas Fonte
de Dados Pthd

9.0 .

Persona lizacao Novas Tecnologias
de Mensagens e Integracoes



PUBLYA

PARCERIA ESTRATEGICA
Conte com a Publya para guiar a
Implementacao da programatica

na sua empresa — do diagndstico
a execucao das campanhas.

SOLUCOES SOB MEDIDA

Solucdes, estratégias e tecnologia

sugeridos e aplicados de acordo
com a realidade do seu negdcio.
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PESSOAS

Time especializado
para a execucao do
trabalho e para
capacitar a sua
equipe.

PILARES DO PROJETO

DADOS

Coleta, organizacao e
ativacao de dados
proprios e de terceiros
para guiar estratégias
de compra de midia.

O projeto trabalhara durante toda a sua duracao em quatro pilares:

JORNADA

Definicao de
personas, mensagens
e a jornada do usuario

em todo o funil de
consideracao.

@

INSIGHTS

Dashboards e analises
de dados e KPIs de
campanhas, gerando
insights para
otimizacoes.




PESSOAS DADOS JORNADA INSIGHTS

UMA EQUIPE MULTIDISCIPLINARE
ESPECIALISTA DEDICADA AO SUCESSO
DA SUA ESTRATEGIA DIGITAL

pA¢ D

EXPERIENCIA METODOLOGIA CAPACITACAO

Experiéncia de mais Uma metodologia de Programa de
de 6 anos ajudando implementacao e treinamentos de
clientes de todo o focada em programatica para
Brasil resultados a sua equipe




PESSOAS DADOS JORNADA INSIGHTS

COLETA E ATIVACAO DE DIFERENTES
FONTES DE DADOS

IDENTIFICACAO E INTEGRACAO .
Identificacao, mapeamento e integracao
de dados primarios da sua marca

PLANEJAMENTO DE AUDIENCIAS

Planejamento de audiéncias para entrega
de midia direcionada

Fontes de

SEQUENCIAMENTO Dados

Estratégias para controle de frequéncia e
sequenciamento de mensagens

F

e



PESSOAS DADOS JORNADA INSIGHTS

DESENHO DE TODA A JORNADA DO USUARIO, COM
KPIs E ESTRATEGIAS PARA GUIAR A COMPRA DE MIDIA
EM TODAS AS FASES DE CONSIDERACAO

D E ©

Criacao de Recomendacao Implementacao de Ativacao de

Personas de Mensagens Criativos Dinamicos Midia e KPlIs

Definicao das Recomendacao de Montagem de assets KPIs e compra de
personas para compra mensagens publicitarias para estruturacao de midia para trabalhar

de midia mais eficientes criativos dinamicos todas as fases do funil



PESSOAS DADOS JORNADA INSIGHTS

DASHBOARDS COM OS RESULTADOS, PERFIL DO
PUBLICO E ANALISES PARA GERAGAO DE INSIGHTS
PARA OTIMIZACAO DA COMPRA DE MIDIA

Visao geral da performance de compra de
midia e visao qualitativa da audiéncia

6,256,772

IMPRESS

I DASHBOARDS

Equipe de Bl dedicada ao projeto, para geracao

INSIGHTS
I de insights para melhoria de performance




METODO DE TRABALHO

o) \

) 1
DIAGNOSTICO % PLANEJAMENTO

Imersao na realidade,
objetivos e stack tecnologico Sum.

Estruturacao das campanhas,
segmentacoes e organizacao
de fontes de dados

@)

A

CONTROLE IMPLEMENTACAO
Analise, otimizacao e geracao Implementacao das
de insights para realimentar campanhas nas plataformas

o ciclo
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