Manual de uso da ferramenta
de relatorios Publya
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www.dashboard.publya.com

Este sistema foi desenhado para integrar todos os sistemas de relatérios que
publya utiliza em uma unica plataforma mais simples, limpa e eficiente.

Esta ferramenta no momento em que este manual foi escrito possui as seguintes
funcionalidades:

- Integracdo das DSP’s: Mediamath, Google Display&Video360, Yahoo
Brightroll, Facebook, Adwords, Youtube, e Relatérios Agregados.

- Criacao, Listagem, Administracao e Visualizacao de Relatorios

- Pagina principal exclusiva para cada cliente

- Pagina de suporte



Login

<« c o http://dashboard.publya.com/login search LN @ =
© YouTube @ Display & Video 360 DSP API Guide-Yaho... @ Instances | Lightsail [ SSLfor AWS Lightsail... @ Tutorial: Using Let's... €) gzc/CLRS: Solutionst...

Antes de utilizar o
sistema & necessario

fazer login. J:%%( oublua

Midia Programatica

Usuario:

publya



Pagina de listagem

A a 4 H A <« c o D dashboard publya.com/relatc @
ESta e a 1 pag I n a q u e a pa reCe ra © YouTube @ Display & Video 360 DSP API Guplde—yvaho... @ Instances | Lightsail [ SSL for AWS Lightsail... @ Tutorial Using Let's ... ) gzc/CLRS: Solutionst...
' Relatérios
ao entrar no sistema publya

Nela se pode pesquisar entre as

campanhas por nome da cliente,
campanha ou executivo, além de
agrupar os resultados por nome
do cliente, do executivo ou por
plataforma.

ais_892717770

¥ N @



Pagina de listagem

e ¢ o @ dashboard.publya.com/relato

A esq u e rd a d a ba rra d e YouTube © Display & Video 360 DSP API Guide - Yaho... @ Instances] Isail B 9 Jws Lightsail... @ Tutorial: U;l:;eat'st.é.r;':)gszclcms. Solutions t.
agrupamentos tem um botao.

- @ 11| [Q search L@ =

publya

Midia Pro gramitica

Ativando o botdo “inativas’,
apenas campanhas inativas e
finalizadas seréo listadas, e um
botdo de excluidas aparecera.

ing_1091213195

Aprocor Chile_868167922

0_1116114387

Barra Shopping Sul_675484012

lor_660270974

Belcar Veic ulos_871856602

Bottero_845049367

Ativando também o bot&o
“‘excluidas”, apenas campanhas
que foram excluidas serao
listadas.

pal De Vereadores De ltajai_926025372

CEL-LEP 957674601
Chevron Brasil Lubrificantes S.A_622553494
Citroén Chile_1016007785

Colégio Bom Jesus_458868507




Pagina de listagem

Clicando em qualquer cliente,
abrira suas campanhas.

E possivel inativar a campanha, e
excluir ou copiar o seu link.

Copiar o link é simplesmente um
Ctrl+C, mas excluir sé pode ser
revertido criando a campanha
novamente.

Excluir um link envia a campanha
para a aba excluidos. De la a
campanha pode ser excluida
definitivamente.

«

© YouTube @ Display & Video360 [ DSP API Guide - Yaho...

c @

77| | Q search ¥n@ =

@ dashboard.publya.com/relatorios

@ Instances | Lightsail [] SSL for AWS Lightsail... @ Tutorial: Using Let's ... ) gzc/CLRS: Solutionst...
SOCIAT MATKEUNY ACAUEMy_TUS530972Z

Soul Power_660294995

Supermercados Andreazza_557112553

Telepizza Chile_1111554476

Terrasol Veiculos_535683759

Tropical Pneus_998113437

UniCesumar_1009884811

http://dashboard publya.com/relatorios/UniCesumar_1009884811
Inativar Li Excluir Link Copiar Link

1=2018122820190121 =pt

Intivar Link Coplr Link

CP Transferencia - Maringa Hyperlocal - Executivo: Emily Rossot - Periodo: 28/12/2018 até 21/01/2019
Campanha de Trafego
Link: http://dashboard.publya.com/report2report_type=0&api=2&report_id=220350&campaign._i

CP Transferencia - Londrina Hyperlocal - Executivo: Emily Rossot - Perodo: 28/12/2018 até 21/01/2019
Campanha de Trafego

Link: http://dashboard.publya.com/reportzreport_type=0&api=2&report_id=220350&campaign_id=608! =2018122820190121 =pt
CP Transferencia - Curitiba Hyperlocal - Executivo: Emily Rossot - Periodo: 28/12/2018 até 21/01/2019 Inativar Link Excluir Link
Campanha de Trafego
Link: http://dashboard.publya.com/reportZreport_type=0&api=2&report_id=220350&campaign_id=608! =2018122820190121 =pt
CP Transferencia - Ponta Grossa Hyperlocal - Executivo: Emily Rossot - Periodo: 28/12/2018 até 21/01/2019 Inativar Link Excluir Link Copiar Link

Campanha de Trafego
Link: http://dashboard.publya.com/reportzreport_type=0&api=2&report_id=220350&campaign_id=608599&period=2018122820190121&language=pt
UNICURITIBA_457829344
Unidavi_416384919
Unimed De Joinville_1081982157
Uninter_577370695

UnirG_527451583



Aba de navegaca

<« c @ dashboard.publya.com/relatorios - search LN @ =

E m q u a I q u e r pég i n a d O SiSte m a , nchru:hui|ﬁu§§f¢7ﬁyﬁ¥\?§3§yﬁ?/75E§:yA/P4Izcmde-yah°w @ Instances | Lightsail SSL for AWS Lightsail... @ Tutorial: Using Let’s... () gzc/CLRS: Solutionst...
exceto as paginas de cliente, 5
existe uma aba a esquerda.

Supermercados Andreazza_557112553

Tropical Pneus_998113437

UniCesumar_1009884811

essoal do cliente: http://dashboard.publya.com/relatorios/UniCesumar_1009884811

CP Transferencia - Maringa Hyperlocal - Executivo: Emily Rossot - Periodo: 28/12/2018 até 21/01/2019 Inativar Link Excluir Link Copiar Link
Campanha de Trafego
Link: http://dashboard.publya.com/reportzreport_type=0&api=2&report_id=220350&campaign_i d=2018122820190121 =pt

CP Transferencia - Londrina Hyperlocal - Executivo: Emily Rossot - Periodo: 28/12/2018 até 21/01/2019 Inativar Link Excluir Link Copiar Link
Campanha de Trafego
Link: http://dashboard.publya.com/reportzreport_type=0&api=2&report_id=220350&campaign_id=608: =2018122820190121 =pt

CP Transferencia - Curitiba Hyperlocal - Executivo: Emily Rossot - Periodo: 28/12/2018 até 21/01/2019 Inativar Link Excluir Link Copiar Link
Campanha de Tréfego
Link: http://dashboard.publya.com/report?report_type=0&api=2&report_id=220350&campaign_i =2018122820190121 p!

CP Transferencia - Ponta Grossa Hyperlocal - Executivo: Emily Rossot - Periodo: 28/12/2018 até 21/01/2019 Inativar Link Excluir Link Copiar Link
Campanha de Trafego
Link: http://dashboard.publya.com/reportZreport_type=0&api=2&report_id=220350&campaign_i 2018122820190121 =pt

UNICURITIBA_457829344
Unidavi_416384919
Unimed De Joinville_1081982157
Uninter_577370695

UnirG_527451583




Aba de navegacao

= c & 0 publya.com, &

Passar o mouse por cima dela faz

© YouTube @ Display& Video 360 [ DSPAPI Guide - Yaho... @ Instances | Lightsail [ SSL for AWS Lightsail... @ Tutorial: UsingLet's ... €) gzc/CLRS: Solutions t

RELATORIOS Relatoérios
com que se abra mostrando as m publya
outras op¢des de navegacao. Q < » [

® Suporte
A pagina inicial é “Todos os
Relatérios”

Y@ =



Gestao de relatorios

Esta pagina permite que um
gestor visualize um relatorio e
tenha a possibilidade de adicionar
comentarios e prints a campanha,
além de visualizar como saira o
relatério em PDF, e finaliza-la.

€)> C @ 0]
© YouTube @ Display & Video 360 DSP API Guide-Yaho... @@ Instances | Lightsail SSL for AWS Lightsail... @ Tutorial: Using Let's... () gzc/CLRS: Solutionst...

ard.publya.com/che

o

How to fix revol

URL do Relatdrio: | lya.com/report?report_type=2&api=1&report_id=38047&campaign_id=144860&period=2018120320

Periodo: | 16/01/2019 - 16/01/2019
R$ 10,000.00

R$ 9,227.04 @ 203,922

VCR MEDIO: 64.00%

RCOS DA CAMPANHA

146,804

‘1‘5’ 03/12/18 até 20/12/18
PERIODO DA CAMPANHA

Prints:

IEI Publya Select
R$ 45.25 é

IMPRESSOES POR DISPOSITIVO

Desktop 67.859
Phone 32.15%

lution.

Yo @

? Visualizagdes de Video
OBJETIVO DA CAMPANHA

202




Gestao de relatorios

. v 7w €)> C @ @ dashboard.publya.com/check RO 3 Search LN @
I ara ISSO e neCeSSarIO que Se © YouTube @ Display& Video 360 K DSP API Guide-Yaho... @ Instances |Lightsail HJ SSLfor AWS Lightsail... @ Tutorial: Using Let's... ) gzc/CLRS: Solutionst... How to fix revolution..
“ RL do Relatério: | lya.com/report?report_type=2&api=1&report id=38047&campaign_id=144860&period=2018120320181220&language=pt ok
preencha a barra “URL do g
Periodo: | 16/01/2019 - 16/01/2019 k
Paginas: Todas | Prints:

Relatorio” com a URL do relatorio

desejado e clicar no botéo OK. 7 SO R Ty EeEEs.. Y e

/\
zo G| e I & N

O relatério entdo vai carregar na
parte inferior da tela.

R IMPRESSOES POR DISPOSITIVO

Caso seja necessario visualizar

um relatorio de um periodo menor ) .
que o total da campanha, pode-se o '
escolher o periodo, abaixo da i

barra de URL e clicar no OK
correspondente.

MARCOS DA CAMPANHA




Gestao de relatorios

Yo @

o>c e © dashboard publya.com/check —on
© YouTube @ Display & Video 360 DSP API Guide-Yaho... @ Instances | Lightsail [ SSLfor AWS Lightsail... @ Tutorial: Using Let's ... ) gzc/CLRS: Solutionst... How to fix revolution...

Aqui também é possivel visualizar
como ficara o pdf final da
campanha antes de finaliza-la.

URL do Relatdrio: | lya.com/reportZreport_type=2&api=1&report_id=38047&campaign_id=144860&period=2018120320181220&language=pt ok

Periodo: | 16/01/2019-16/01/2019 | | ok

Gerar POF Paginas: Todas | Prints: Finalizar Campanha

e L L sl = - N W o
Caso seja necessario omitir
algumas paginas, pode-se

selecionar quais estarao no pdf no

seletor “Paginas”

R$ 45.25 6 202 W j

IMPRESSOES cLiQueEs

IMPRESSOES POR DISPOSITIVO

DADOS DE VIDEO
25% de visualizagao 86
50% de visualizagao 78
Desktop 67.85%
75% de visualizagao 70
0/Dez Wez ©IDez 1/Dez 14fDez 15/Dez 16/De: 1o/Dez Phone 32.15%
100% de visualizagao 63
VCR MEDIO: 64.00%
Plays 202,396

MARCOS DA CAMPANHA
Conceitos  Exchange  Geo



Gestao de relatorios

. . P €)> C @ @ dashboard.publya.com/check = @ || Q search LN @
F I n al Iza r u m a Ca m pa n ha e u m a © YouTube @ Display & Video 360 DSP API Guide-Yaho... @ Instances | Lightsail [ SSLfor AWS Lightsail... @ Tutorial: Using Let's ... ) gzc/CLRS: Solutionst... How to fix revolution...

URL do Relatdrio: | lya.com/reportZreport_type=2&api=1&report_id=38047&campaign_id=144860&period=2018120320181220&language=pt ok

acao que so6 pode ser desfeita
gerando a campanha novamente.

Periodo: | 16/01/2019-16/01/2019 | | ok

Gerar PDF | Prints:

R$ 10,000.00 146,804 03/12/18 até 20/12/18 Publya Select ?7 Visualizagdes dé
VERBA CONTRATADA IMPRESSOES CONTRATADAS PERIODO DA CAMPANHA PRODUTO CONTRATADO OBJETIVO DA CAMPAN|

B

Isso salvara o pdf da campanha e
deixara apenas o PDF acessivel
para o cliente.

IMPRESSOES POR DISPOSITIVO

As informacgdes da campanha

ainda existirdo no sistema, e » - »
acessar seu link permitira ’
finaliza-la novamente permitindo i

MARCOS DA CAMPANHA
Conceitos

alterar o PDF ou prints, se
necessario.



Gestao de relatorios

O seletor de Prints mostra os
espacos disponiveis (9) para
enviar prints da campanha.Para
enviar um print basta seleciona-lo
e clicar “Enviar Prints”.

Os prints sempre serao
sobrescritos, entdo para limpar os
prints basta clicar em enviar sem
ter nenhum print selecionado.

O botao “Cancelar Prints” limpa as
caixas de seleg¢ao de arquivos.

> c e

) dashboard.publya.com/check
© YouTube @ Display & Video 360 DSP API Guide-Yaho... @ Instances | Lightsail [ s

URL do Relatrio: | lya.com/report?report_type=26&api=1&
Periodo: | 16/01/2019 - 16/01/2019 ok
Comentar Gerar PDF Péginas: Todas

A
SL for AWS Lightsail... @ Tutorial: Using Let’s ... ) gz¢/CLRS: Solutions ..

report_id=38047&campaign_id=144860&period=2018120320181220&language=pt

|| Print1: Print 2: Print 3:
Browse... | No file selected. Browse... | No file selected. Browse...

No file selected Enviar Prints || Cancelar Prints

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

R$ 9,227.04 El

VCR

203,922

VCR MEDIO: 64.00%

03/12/18 até 20/12/18
PERIODO DA CAMPANHA

R$ 45.25 é

IMPRESSOES POR DISPOSITIVO

Desktop 67.85%

Phone 32.15%

How to fix

Publya Select
PRODUTO GONTRATADO

evolution.

ok

.. A API de Marketing

202

202,396



Comentarios

Para comentar ou enviar um
marco em um relatério, basta
clicar no botao “Comentar”, e sera
levado para a pagina de
comentarios.

4 publya.comc O
P APIGuide -Yaho. it Esst e ‘s... () gze/cLRs:Solutionst.
=1areport id=380475campaign id=1448605 period=20181203201812208language=pt ok
16/01/2015 - 16/01/2019 o
Gerar PoF Péginas: Todas prints:

RS 10,000.00 146,804 EQ Publya Select

El 03/12/18 até 20/12/18

R$ 9,227.04 5 203,922 R$ 45.25 é
— WPRESSOES POR DISPOSITVO
wlh
N\ ; - -
Deskiop 67.85%
ez WiDez Tjoez Bfoez wibez Phone 32.15%

VCR MEDIO: 64.00%

DADOS DE ViDED

© YouTube @ Display & Video 360 Kq DSP API Guide - Yaho.

-

@ Instances | Lightsail [ SSL for AWS Lightsail... @ Let’s o /CLRS: Soluti
Prefeitura Municipal de Curitiba
TESTE_NATAL_LUZ DOS_PINHAIS
Marcos da Campanha

Marco

Inicio da Campanha v

Comentarios

Resumo Comentario

I3 API de Marketing

Edigao

Enviar

Edigao

Enviar



Comentario

c @ D publya.com, n epc v se ¥n@ =

7 . ) T
A pag I n a d e CO m e nta rIOS Va I I ISta r © YouTube @ Display & Video 360 DSP API Guide - Yaho... @ Instances | Lightsail SSL for AWS Lightsail... @ Tutorial: Using Let’s ... () gzc/CLRS: Solutionst. How to fix revolution... [fj APIde Marketing

Prefeitura Municipal de Curitiba

todos os comentarios e marcos TESTE_NATAL LUZ_DOS PINHAIS
feitos na campanha. - R -
Para enviar um marco ou o e T ot oo

comentario basta selecionar o
marco ou preencher os campos
necessarios e apertar o botao
enviar correspondente.

Um marco ou comentario sempre
sera enviado com a data atual,
esta que pode ser alterada depois.



Comentario

= c @
© YouTube @ Display & Video

Um comentario ou marco enviado
tera um botao editar e excluir.

Ao editar um comentario basta
corrigir o comentario ou a data e
enviar novamente.

Para um marco basta escolher o
novo marco, ou data e enviar
novamente.

@ localhost:5000/com:

360 DSP API Guide-Yaho... @ In:

Data
16/01/2019

Data

16/01/2019

ment?camp

Resumo

Resumo do comentério

B8

L For AWS Lightsail... @ Tutorial: Using Let's ... () gzc/CLRS: Solutionst...

| [Q search

How to fix revolution...

Minalba Alimentos e Bebidas LTDA

Nov a Dez/18

Marcos da Campanha

Marco

Inicio da Campanha

Inicio da Campar

Um comentario para o

nha

Comentarios

relatério

Comentario




Gerar Relatorios

i@ =

Muitas das informacdes
necessarias estiao nos cards do
hubspot.

Nome Cliente Nome Campanha: Obijetivo Da Campanha:
Verba Total: Impressdes Contratadas: Cliques Estimados:
Produto Contratado: Executivo CPC Estimado:

Tabelas Incluidas: ID Cliente Intervalo:

Para gerar um relatério
primeiramente se deve selecionar
a API, depois um cliente e por fim
a campanha, nos trés seletores na
parte superior.

Para DSP’s deve-se selecionar o
tipo de campanha (Display, Video,
Private), isso mostra onde no
hubspot as informacgdes estéo.



HUbS pot D i hubspot.com

& c @ D localhost Y ¥ i@ =

Por fim Se deve preencher este © YouTube @ Display & Video 360 Zs':‘/\m Guide - Yaho. v,m;::::s\ugmm [ ssL for AWS Lightsail ‘vTulo(r::lm::::aL:cl's ©) 9z¢/CLRS: Solutions t. Hu\vjlohxrcvolullcn 3 API de Marketing
campo com o id da campanha do
hubspot.

Nome Cliente Nome Campanha: Obijetivo Da Campanha:
Verba Total: Impressdes Contratadas: Cliques Estimados:
Produto Contratado: Executivo CPC Estimado:
Tabelas Incluidas: ID Cliente Intervalo:

Ao clicar no botao os dados serao
baixados e os campos abaixo
serao automaticamente
preenchidos.

Caso isso nao acontega, na
proxima pagina algumas causas
estarao listadas.




Erros Hubspot

< c @

D localhost:

Caso o preenchimento na
plataforma esteja correto, mas
faltar alguma informacgéo vinda do
hubspot, um aviso mostrara as
métricas faltantes.

Caso o preenchimento ndo esteja
correto, nada se mostrara na
plataforma, (ainda).
Provavelmente a opcéao de Tipo de
Campanha foi escolhida errada.

© YouTube @ Display & Video 360 DSP API Guide-Yaho... @ Instances | Lightsail SSL for AWS Lightsail... @ Tutorial: Using Let's ...

-

How to fix revolution

Y@ =

) gzc/CLRs: Solutionstt. 3 API de Marketing

Algumas propriedades nao

puderam ser resgatadas do

HUBSPOT:

Cliques ou View stimados.



Hubspot

< c @

D localhost:

Caso alguma propriedade nao
esteja preenchida no hubspot, um
aviso mostrara o que nao foi
preenchido.

Muitas informacdes séao internas e
nao podem ser alteradas pelo
sistema.

Para estas informacgdes, devem
ser preenchidas no hubspot, antes
de baixar novamente as
informacoes.

© YouTube @ Display & Video 360 DSP API Guide-Yaho... @ Instances | Lightsail SSL for AWS Lightsail... @ Tutorial: Using Let's ...

-

How to fix revolution

Y@ =

) gzc/CLRs: Solutionstt. 3 API de Marketing

Algumas propriedades nao

puderam ser resgatadas do

HUBSPOT:

Cliques ou View stimados.



Facebook e Adwords

As API's do Facebook e Adwords
trabalham um pouco diferente.

Nelas se deve especificar a
porcentagem da verba dedicada a
midia, para que os valores sejam
proporcionalmente ajustados.

Nelas também, a maioria das
campanhas, ao serem
selecionadas nos seletores
superiores, alteram
automaticamente o periodo do
relatério.

AP

% De Midia:
HUBSPOT:
Verba Total.
Executivo:
Intervalo:

Analytics:

Nome Cliente:

Nome Campanha:

Cliente:

ID Cliente:

Tabelas Incluidas:

Relatério Gov:

v Ccampanha:




Facebook e Adwords

Pl v Cliente: v campanha: i

Mesmo assim, o hubspot funciona #% publya e -

normalmente e também alterarao | oo
periodo escolhido. . =
A API do Youtube é conjunta ao

Adwords, e os dois tipos de
campanhas aparecem nos
seletores.




Facebook e Adwords

Quando a campanha de Facebook
ter o objetivo de Conversoées, um
seletor aparecera. Este permite
escolher qual “tag Pixel” é a
meétrica de Resultado do relatoério.

HUBSPOT

Cliente:

ID Cliente:

Tabelas Incluidas:

Relatério Gov:

v Ccampanha:




Campanhas Governamentais

NaS Campanhas de Facebook Intervalo: 01/01/2017 - 01/12/2019

Adwords e Youtube, existe a Analytics: N Adicionar
opcao de Campanhas
Governamentais.

Nome Cliente:
Na geragao isso implica na Nome Campanha:
inclusao do numero do Pl na Namero PI:
campanha.

Tabelas Incluidas:

[Relatério Gov: ‘) ]

Todas



Campanhas Governamentais

Ja na gestao de relatdrios, o botdo “Com Ass. e Carimbo” substitui no PDF a logo da publya no
canto inferior direito de cada pagina com uma assinatura e um carimbo oficiais.

URL do Relatério: Ok

Periodo: | 22/05/2019 - 22/05/2019 Ok

Comentar Gerar PDF Paginas: Todas [Prints: Com Ass. e Carimbo: ]




Relatorios Agregados
A plataforma também gera E )3%“
relatérios agregados. Eles
recolhem informacdes de varios
relatérios existentes para criar um
resumo.

Ao clicar no botao “Relatério
Agregado” ficam disponiveis
opcgdes para gerar um relatério
agregado.

publya

APL: | Adv

Aniversério de Cuiab&

R$ 5,500.00

VERBA CONTRATADA

VERBA UTILIZADA

R$ 5,495.36

Facebook R$ 3,000.00

Youtube R$ 2,495.36

ds Goog V| Cliente: | BigLar

Abr/19 | PI 219567 | Aniver Cuiaba| FB e IG | Envolvimento

03/04/2019 até 19/04/2019
- PERIODO DA CAMPANHA

IMPRESSOES TOTAIS
832,709
Facebook 616,673
Youtube 216,036

Trafego
OBJETIVO DA CAMPANHA

CPM MEDIO

R$ 6.60

Facebook R$ 4.86

Youtube R$ 11.55



Relatorios Agregados

p bl re) [API: Adwords Gooc V| Cliente: | BigLar v Campanha: Aniversério de Cuiaba
Midia Programética

'Abr/19 | Pl 219567 | Aniver Cuiabé| FB e IG | Envolvimento
Aniversério de Cuiabé

Aqui a selecao de campanhas

funciona um pouco diferente. e B

Deve-se selecionar as campanhas T

igual’ mas para adicioné_las ao Gerar Relatério ~ Comentar ~ Gerar PDF Relatorio Agregado

agregado, deve-se clicar no botao e i ety L p—
adlCIonar’ na parte Inferlor do VERBA UTILIZADA IMPRESSOES TOTAIS CPM MEDIO

espaco da lista.
R$ 5,495.36 832,709 R$ 6.60

Cada relatorio adicionado
aparecera na lista, que possui
rolagem quando o numero de
relatorios exceder seu espaco.

Facebook R$ 3,000.00 Facebook 616,673 Facebook R$ 4.86

Youtube R$ 2,495.36 Youtube 216,036 Youtube R$ 11.55




Relatorios Agregados

As campanhas adicionadas
necessariamente devem ter sido
geradas anteriormente, e nao
devem estar excluidas.

Campanhas finalizadas funcionam
desde que o link ndo tenha sido
excluido.

Caso uma campanha tenha sido
adicionada erroneamente, basta
clicar nela dentro da lista e clicar
no botdo “Remover”.

Pi: | Adwords Goog V| Cliente: | BiglLar

niversério de Cuiak:

Abr/19 | PI 219567 | Aniver Cuiaba| FB e IG | Envolvimento

ba

R$ 5,500.00

VERBA CONTRATADA

VERBA UTILIZADA

R$ 5,495.36

Facebook

Youtube

R$ 3,000.00
R$ 2,495.36

Objetivo:
Executi
Relatorio | Comentar  Gerar PDF Relatorio Agregado
03/04/2019 até 19/04/2019
- PERIODO DA CAMPANHA
IMPRESSOES TOTAIS
832,709
Facebook 616,673
Youtube 216,036

Trafego
OBJETIVO DA CAMPANHA

CPM MEDIO

R$ 6.60

Facebook R$ 4.86
Youtube R$ 11.55




Relatorios Agregados

O preenchimento das informacdes é

848385180 Nome Cliente:

ID Cliente:
semelhante ao das plataformas [ o Campanha
individuais, porém nao ha como puxar intervalo:
informacao do hub, pelas diversas i

Analytics:

campanhas com informacodes diferentes.

A primeira coisa a se fazer, é entrar no
hubspot, na pagina referente ao cliente, e
copiar o numero ao final da url para o
espaco de “ID Cliente”, isso ira garantir
que este relatério resumo fique dentro da
aba do cliente certo no sistema.

019 - 19/04/2019 | Objetivo:
Executivo:

@o Adicionar

Nome Campanha:

BigLar
Aniversario Cuiaba
Trafego

EU

® & https://app.hubspot.com/contacts/2471733/compan3&848385180

N——



Relatorios Agregados

O “Nome Cliente” deve ser preenchido
com o nome do huba também, ja o “Nome
Campanha” sera o nome que o cliente
vera em sua pagina. Nao é necessario
escrever “Resumo” no nome, isto sera
adicionado automaticamente pela
plataforma.

ID Cliente:
ID Campanha:

Intervalo:

Verba Total:

Analytics:

848385180 Elome Cliente:
1

Nome Campanha:

BigLar

Aniversario Cuiaba

03/04/2019 - 19/04/2019 Objetivo:

5500 Executivo:

Nao Adicionar

Trafego

EU



Relatorios Agregados

O “ID Campanha” funciona diferentemente
de todos. Aqui o Usuario (Vocé que esta
lendo este manual) ira atribuir um id para o
relatério. Ele ndo precisa ser unico em
toda a plataforma, mas deve ser unico
para o cliente.

Entao todos os clientes podem ter um
relatério agregado com “id” 1, mas um
cliente ndo pode ter dois relatérios com
“id” 1, deve ter “id’s” 1, 2, 3, etc.

ID Cliente: 848385180 Nome Cliente:

ID Campanha: 1 ] Nome Campanha:
Intervalo: 03/04/2019 - 19/04/2019 | Objetivo:

Verba Total: 5500 Executivo:
Analytics: Nao Adicionar

BigLar
Aniversario Cuiaba
Trafego

EU



Relatorios Agregados

Os campos de “Intervalo” e “Executivo”
devem ser preenchidos normalmente.

ID Cliente:

848385180

1

03/04/2019 - 19/04/2019

Nome Cliente:

Nome Campanha:

Objetivo:

BigLar
Aniversario Cuiaba

Trafego

5500

[Executivo:

EU

ID Campanha:

Intervalo:
Ja o campo de “Verba Total” deve ser Verba Total:
preenchido com a verba total somada dos A

relatérios envolvidos. Se preferir, pode-se
gerar o relatorio com este valor sendo 0,
para obter a soma sem muito trabalho, ai é
SO corrigir o valor e gerar novamente.

Depois de tudo preenchido, basta clicar
em “Gerar Relatorio” para que ele seja
gerado normalmente.

Nao Adicionar



Analytics

Para adicionar uma tabela de analytics ao

L. . . . ID Cliente: 848385180 Nome Cliente: BigLar
relatorlo em queStao baSta Indlcar a ID Campanha: 1 Nome Campanha: Aniversario Cuiaba
empresa referente no seletor “Analytics”. intervalo: 03/04/2019 - 19/04/2019 | Objetivo: Trafego

Verba Total: 5500 Executivo: EU
Ao selecionar qualquer empresa, os Sl 262 ficlonat
campos “Segmento Analytics” e “Filtro AP | adwords Gooc ~ [ ilntes | sior
ad|C|ona|” apareceréo Tipo De’campanha: Adwords ’v
% De Midia: Lingua PT
HUBSPOT: E
Verba Total: Ob
Executivo: ID
Intervalo: 01/01/2017 - 01/12/2019 Tat
Analytics: Nao Adicionar Re
Namero PI: ID Cliente: ~ Analytics: AG Retifica

[ Segmento Analytics: All Users Filtro Adicional:




Analytics e Segmentos

Os segmentos sdo como filtros para a tabela do analytics.

Caso se queira adicionar um filtro a mais para um segmento, ou simplesmente queira utilizar um filtro
gue nao exista nos segmentos, pode-se utilizar o campo “Filtro Adicional”.

Lista de métricas e valores aceitaveis estao acessiveis neste site:
- https://developers.google.com/analytics/devguides/reporting/core/dimsmets#segments=true

LE 11

Alguns exemplos: “ga:browser==Firefox”, “ga:users>107, etc.

Numero PI: ID Cliente: Analytics: AG Retifica

Segmento Analytics: All Users Filtro Adicional:



erar Relatorios

Por fim nesta pagina também se
pode comentar e gerar um pdf da
campanha.

localhost:

& c @
© YouTube @ Display & Video 360 DSP API Guide-Yaho... @ Instances | Lightsail [ SSL for AWS Lightsail.

publya

Midia Programatica

-
@ Tutorial: Using Let's ... ) gz¢/CLRS: Solutionst..

APl:  MediaMath Vv Cliente: Dental Cremer - VID V| campanha: Conversao Qualificada &

Tipo De Campanha:  Programatica Display | Lingua  PT v

336712868 Baixar Dados do Hubspot

Informacdes para o Relatério

Nome Cliente: Dental Cremer Nome Campanha: Conversio Qualificada Objetivo Da Campanha: ~ Conversies no site

Verba Total: 60000 Impressdes Contratadas: 5392846 Cliques Estimados.
Produto Contratado:  Publya Select Adicionais: | EXecutivo: Marcel Telles CPA Estimado 9177
Tabelas Incluidas: Todas ID Cliente: 856927902 Intervalo: fajoaRa1s - a5/022015

Gerar Relatério

Comentar

Gerar PDF

R$ 60,000.00

VERBA CONTRATADA

5,392,846

SOES CONTRATADAS

Publya Select
PRODUTO CONTRA
’ &

IMPRESSOES POR DISPOSITIVO

879,568

MPRESSOES cPM

R$ 7,406.30 El

VERBA UTILIZADA

NaNo.

LN @

How to fix revolution... [§ API de Marketing

? Conversdes no site
OBJETIVO DA CAMPANHA

/\J e AR

ARIOS UNICOS

PROGRESSO




