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Conecte-secom
Profissionais Relevantes

O LinkedIn & a maior rede profissional do mundo, e possul

29 milhées de usudrios brasileiros. Anunciar no LinkedIn
significa divulgar a sua marca em um ambiente em
gue as pessoas estdo buscando conteudos, produtos e

servicos relevantes para seus negocios.



Por que Anunciar?

Interesse dos Usudrios

260 milhées

de usudrio ativos mensalmente, e 40%

destes usam a plataforma todos os dias.

000
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) Campanhas B2B

92-.

dos profissionais de Marketing incluem

estratégias no Linkedin quando
conduzem uma campanha B2B.

Importdncia Corporativa
40 milhoes

dos usudrios do Linkedin estdo em posicoes de

tomada de decisdo em empresas de diversas
industrias.

O publico no inicio de carreira e que busca

ascencdo profissional também esta presente
na plataforma. Os Millenials sdo exemplo disso,
ja que o Linkedin conta com 11 milhoées de
pessods nessa faixa etaria.
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Objetivos de campanha

O primeiro passo para criar seus anuncios nas plataformas

© do Linkedin Ads é escolher o objetivo das suas campanhas,
alinhando-o com seus objetivos de negdcio.

Reconhecimento

Reconhecimento da marca:

Ideal para que mais pessoas conhegam o seu

negocio. Sua campanha serd exibida a pessoas
Mais propensas a visualizar seus anUncios.




% publua

Objetivos de campanha

Consideragdo

Visitas ao site:

Ideal para gue mais pessodas visitem um site de destino
dentro ou fora do LinkedIn. Sua campanha serd exibida
A pessods Mais propensas a clicar em seus andncios.

Engajamento:

000

88"} Ideal para que mais pessods interajom com seu conteldo. Sua
00

campanha serd exibida para pessoas mais propensas a gostar,
compartilhar, comentar, visualizar ou clicar em seus andncios

OU seguir a sua empresa. Seus anuncios incluirdo um botdo Seguir.

Visualizagdo de video:

Ideal para que Mmais pessoas assistam aos seus videos. Sua campanha

serd exibida a pessodas mais propensas a assistirem seu video.



Objetivos de campanha

Conversdo

Geracgdo de leads:

Ideal para obter mais leads de qualidade no Linkedin.
Clicar em seus anuncios levard os clientes @

um formuldrio de gerac¢do de leads preenchido
automaticamente com dados de perfil do LinkedIn.

conversoes:

Ideal para gerar mais compras, cadastros ou downloads.

Sua campanha serd exibida a pessoas Mais propensas
a executar a agdo que vocé definir no seu site (como
oreencher um formuldrio ou fazer uma compra).
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Formatos de AnUncios

Sponsored Content

Conteudo patrocinado que desenvolve relacionamento

com o usudrio, trazendo informacdes relevantes e

gerando interesse no feed de noticias.

Formatos possiveis:

Como vocé pode montar seu andincio:

« AnUNncio com imagem Unica

« AnUncio com carrossel de imagens

e AnNUNcio com video

a Pode ser otimizado para:

\_

e Reconhecimento de Marca
e Visualizag¢éo de video
e Visitas ao site

* Engajamento
« Conversoes no site
e Geracdo de leads

J

16:518H

. ':L Pesquisar

=] Responder
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Gostei
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Patrocinado

®

Comentar

resposta

>

Compartilhar

-if

Enviar

Find out how to calculate the ROI of your loyalty campaigns and

ensure they're as efficient as possible for your business.

How to

calculate loyalty

program

How to calculate loyalty program
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Confira as

especificacoes



https://areadocliente.publya.com/linkedin-sponsored-content-especificacoes/
https://areadocliente.publya.com/linkedin-sponsored-content-especificacoes/
https://areadocliente.publya.com/linkedin-sponsored-content-especificacoes/
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Formatos de AnUncios

8:08 il = -
In Mail (anGncio em mensagem) A o

Crie andncios que serdo entregues Na CaAixo

Oferta do Linkedin

Novidade: Aconselhamento Profissional no Linkedin

Cadastre-se ja
) uiken

Apenas 7% dos profissionais

de entrada do Linkedin, para o seu publico-alvo.

Formatos possiveis:

Andncio em mensagem: A mensagem é entregue

acompanhada com um banner companheiro (300x250). | o _
no Brasil receberam orientagdo profissional

de um mentor. Nossas pesquisas indicam
que, se receber aconselhamento fosse mais

\ facll, esse numero seria mais alto.

Objetivos Possiveis:

O LinkedIn agora oferece Aconselhamento

e Visitas ao site Profissional, uma ferramenta gratuita, em

~ ue voce pode receber orientacao sob
» Geragdio de leads S o
medida de profissionais e lideres

e Conversoes experientes.

N\ J

Confira as

*A criacdo desse anldncio com remetentes sendo uma pagina
e ndo uma pessoa ainda estd em beta e pode ndo ser aprovada. especificacoes



https://areadocliente.publya.com/linkedin-in-mail-especificacoes/
https://areadocliente.publya.com/linkedin-in-mail-especificacoes/
https://areadocliente.publya.com/linkedin-in-mail-especificacoes/

Formatos de AnUncios

Text Ads

SAo anuncios de texto que aparecerdo

na coluna da direita ou parte superior do Linkedin.

Formatos possiveis:

Anudncio de texto: anlUncio de texto

\
° Objetivos Possiveis:

e Reconhecimento de Marca

e Visitas ao site

N\ J
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Inleresis
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Confira as especificacoes



https://areadocliente.publya.com/linkedin-text-ads-especificacoes/
https://areadocliente.publya.com/linkedin-text-ads-especificacoes/
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Formatos de AnUncios

Anuncio em destaque

Crie an uncios personalizados com foto do perfil dos
usudrios para promover o seu site para usudrios
navegando no Linkedin via Desktop

€
d
Formatos possiveis:
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Anuncio de Texto + informagdes do usudrio: programatica

O anuncio & automaticamente atualizado com a foto de perfil l Saiba Mais
do usudrio que estd recebendo a impressdo da campanha

\
0 Objetivos Possiveis:

e Reconhecimento de Marca

* Visitas ao site
\_ J Confira as especificacoes



https://areadocliente.publya.com/linkedin-anuncios-em-destaque-especificacoes/
https://areadocliente.publya.com/linkedin-anuncios-em-destaque-especificacoes/
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Formatos de AnUncios

Anuncio para seguidores

Crie anuncios personalizados com dados do perfil
para promover a sua Company Page para usudrios
navegando no Linkedin via Desktop.

Formatos possiveis: O

- . . . s e Jane, ajude seu negdcio a crescer com
Anuncio de Texto + informacgodes do usudario: vibticias infomacSesda:Publya

O anudncio é automaticamente atualizado com a foto de

Seguir

perfil do usudrio que estd recebendo a impressdo da campanha.

\
° Objetivos Possiveis:

e Reconhecimento de Marca

e Visitas ao site

* Engajamento
\_ J Confira as especificacoes



https://areadocliente.publya.com/linkedin-anuncios-para-seguidores-especificacoes/
https://areadocliente.publya.com/linkedin-anuncios-para-seguidores-especificacoes/

Segmentagdes Disponiveis

alo Experiéncia Profissional

Alcance usudrios com base em anos de experiéncia,
cargos, funcdes e competéncias do usudrio.

@ Formacao

Crie audiéncias buscando por usudrios de determinadas
dreas de estudo, instituicées de ensino ou diplomas.
Exemplos: pessoas que se formaram na USP, pessoas
com Aareas de estudo em economia aplicada.

Q Empresas

Segmente seu publico pelo nome da empresa onde
trabalham, setores que atuam, tamanho da empresa que
trabalham ou os seguidores da sua company page. Exemplos:
empresas do setor de agricultura com 2-10 funciondrios.
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Regidio geografica

Endereco + raio, cidade, estado ou pais.

Dados Demograficos

Direcione campanhas para usudrios de
determinada faixa etdria ou género.

Interesses e Caracteristicas

Busque usudrios com determinados interesses,
como Economiag, Marketing, Industria etc e

por perfil comportamental, como viajantes
frequentes.
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https://www.facebook.com/publya/
https://br.linkedin.com/company/publya
https://www.youtube.com/publya
http://instagram.com/publya
http://publya.com

