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Midia Kit « Campaign Manager

I Transforme
Dados em Insights

Um conjunto avancado de solugdes para realizar auditorias
multicanal, garantindo maior controle das acoes de publicidade
online e aprimorando as estratégias de veiculacado para alcancar
0S objetivos de cada anunciante.

Por meio do Campaign Manager, as agéncias e anunciantes
podem tomar decisdes estratégicas, a partir dos dados gerados | ”
nas campanhas de midia programatica e midia online (Google i : " i
Ads, Facebook, Linkedin, Twitter, entre outros). T
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Por que Utilizar?

3 vezes mais

chances de registrar melhorias na tomada
de decisao por meio de praticas data-driven.

34

afirmam que ter as tecnologias certas para coleta

e analise de dados tem o maior impacto na
capacidade de entender o cliente.

@ 15% - 30%

c@':

de aumento na eficiéncia das acdes de
midia utilizando modelos de atribuic¢ao.

384

afirmam que relacionar os eventos de

conversao as acdes de marketing €
importante para tracar novas estratégias.
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Solucoes Disponiveis

Conheca os relatorios para auditoria e analises avangadas de anuncios, e garanta que

0 investimento do anunciante esta sendo utilizado de forma efetiva no ambiente digital.
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Ad Trafficking

Relatorio para auditoria da
veiculacdo dos anuncios e
resultados obtidos.
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Verification

Relatorio de auditoria, que
também inclui metricas
para analise do viewability,
qualificacao do inventario e
trafego.

Attribution

Relatorio de auditoria, que
também inclui métricas
avancadas para a analise do
alcance das campanhas e
interacdes dos usuarios em
diferentes canais.
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Ad Trafficking

Relatorio para auditoria da veiculagao
dos anuncios e resultados obtidos.

‘I Principais Métricas:
* Impressoes
e Cliques

 Conversoes

Como funciona:

e Detalhamento da Veiculacao

ldentifique se 0s anuncios estdo sendo veiculados
de acordo com a estratégia pre-definida para o
anunciante.

Resultados monitorados a nivel de:

- Campanhas

- Canais (Programatica, Redes Sociais, Google, Youtube, etc)
 Criativos (Anuncios)

- Localizacao (Cidade, Estado e Pais)
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Exemplos de Utilizacao

r Publisher [ Video )
| search_| raceboot [T RO Relatério de Auditoria
- i L8 J Analisar os resultados das campanhas de midia de

forma integrada.

& Campaign Manager Rastrear o desempenho dos aniincios por:

* Periodo de Veiculacao
* Dispositivos: Desktop, Mobile, Celular, etc.
e Regides: Cidade, Estado e Pais.

ANALISE

UNIFICADA
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Verification

Como funciona:

Relatério para auditoria da veiculagdo dos e Analise de Visibilidade dos Anuncios:
anuncios, incluindo meétricas para analise do Relatorios avangados para campanhas de Display e Video, identificando
viewability, qualificacdo do inventario e trafego. a taxa de viewability dos anuncios em diferentes sites e canais.

Mensuragao em tempo real das impressoes entregues, do tempo de
visibilidade do anuncio e a probabilidade do usuario ter sido impactado.

4 Principais Métricas:

» Ad Trafficking e Qualificacao de Inventario e Trafego:

* Viewability Funcionalidades avanc¢adas para verificagao de conteudo, trafego e

« Andlise Contextual publishers. Obtenha relatorios personalizados sobre a entrega dos anuncios:
» Trafego Invélido conteudo onde foram exibidos, se a marca foi associada a conteudos

improprios ou a sites fraudulentos (trafego invalido/bots) e se houve
problemas na entrega de impressoes em determinado site.
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Exemplos de Utilizacao
* Relatorio de Viewability

« |dentificar os sites que apresentam as taxas
de viewability mais altas e mais baixas.

Como funciona o viewability:

: , e - o « Segmentar os inventarios com maior viewabilit
Determina o nivel de visibilidade do anuncio na pagina. J y

Veja um exemplo abaixo: para realizar a entrega dos anuncios.

 Display: pelo menos 50% do anuincio € exibido por, r e T o~
SRR e e * Relatorio de Qualificacao
o Video: pelo menos 50% do antincio € exibido por, no « Criar listas de bloqueios de sites.

minimo 2 segundos.
« Usar classificadores para impedir gue 0S anuncios

sejam veiculados em determinados conteudos.
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Attribution

Relatério para auditoria da veiculacdo dos anuncios,
iIncluindo métricas avangadas para a analise do
alcance das campanhas e interacdes dos usuarios
em diferentes canais.

4 Principais Métricas:
* Ad Trafficking
* Alcance e Sobreposicao de Audiéncias

* Caminhos de Conversao

* Modelos de Atribuicao

Como funciona:

e Alcance e Sobreposicao de Audiéncias:

Relatorio avangado para determinar a quantidade de usuarios unicos
alcancados, o numero de vezes que o0 mesmo usuario foi impactado ou
clicou no anuncio em diferentes sites ou campanhas, além da quantidade de
usuarios que vieram de um unico site.

e Caminhos até a Conversao:

Analise de todas as interacoes dos usuarios que levaram a conversao,
identificando os canais com maior relevancia, a sequéncia e quantidade
de interacdes realizadas pelo usuario, além do tempo entre a primeira
exposicao a publicidade até a conversao.

e Modelos de Atribuicao:

Determine o “crédito” de uma acao executada pelo usuario a um ponto de
contato especifico do caminho de conversao. Identificando a relevancia de
cada anuncio, canal e dispositivo na geracao de resultados.
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Exemplos de UtlllzaQ50 * Relatério de Alcance e Sobreposicdo

L Determinar a frequéncia ideal para as campanhas de midia,
Fol impactado

pelo anuncio Clicouem
outro anuncio

alcancando novos usuarios € mais conversdes com 0 mesmo
investimento.

— ﬁ;, e Relatorio de Modelo de Atribuicao
Analisar os resultados da campanha com base em diferentes
—— modelos de atribuicao:
®.

\ gl 0 OF E Ultima Interacéo: atribui 100% de créditos aos pontos de

— ——— ﬂ] e contato finais que precedem as vendas ou as conversoes.

2 |

.I N Realizou Primeira Interacao: atribui 100% de créditos aos pontos de

. contato que iniciam caminhos de conversao.

Pesquusou UMma compra g

Online
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Workflow

Ganhe transparéncia, centralize o0 monitoramento dos
anuncios veiculados em diferentes canais e otimize o
desempenho de todas as campanhas de midia.

Todas as solucdes estao disponiveis para agéncias e

anunciantes que veiculam campanhas de midia com a
Publya, ou com outros parceiros de midia.

Passo a Passo

1.

Implementacao

Por meio das tags adicionadas as campanhas de midia, é
possivel exibir os resultados de desempenho em tempo real.

Relatorios

Geracdo de relatorios peridodicos, permitindo que a agéncia ou
anunciante possa identificar pontos para melhorias e priorizar
otimizacoes.

Otimizacoes

Ao veicular sua campanha de midia com a Publya e utilizar uma
das solugdes do Campaign Manager, a equipe de Gestao de
Campanhas podera realizar otimizagcdes em tempo real para
potencializar a performance dos anuncios.

Caso esteja veiculando anuncios com outros parceiros,
eles poderao utilizar as informacdes coletadas para realizar
otimiza¢des nas campanhas.
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