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Midia Kit « Studio de Criacao

Eficiéncia e Personalizacao
ha Criacao de Anuncios

Solucdes para agéncias e anunciantes que
desejam aprimorar o desenvolvimento de criativos
e personalizar a comunicagao da marca com base
em dados, impactando 0s usuarios no momento
certo, com a mensagem certa.
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Por que Contratar?

ﬂ Eficiéncia
Automatize a criacao de pecas para as campanhas
de midia programatica. Através de um unico
conceito, é possivel desenvolver diversos formatos
de anuncios.

) Personalizacéo em escala
Veicule o anuncio mais relevante para o usuario de
acordo com regras dinamicas, adaptando o conteudo
do anuncio ao usuario impactado.

3 Diferenciacao
Ao oferecer uma experiéncia personalizada aos usuarios,
é possivel garantir vantagem competitiva sobre os
concorrentes e elevar a maturidade do marketing digital da

organizacao.

70%

do desempenho da midia digital se resume

ao criativo apresentado ao usuario.

80

dos clientes dizem que a experiéncia gue uma empresa oferece

é tdo importante quanto seus produtos ou servicos.

85%

é o potencial de melhoria nos resultados, quando as marcas

aproveitam os dados de comportamento do cliente para gerar
insights e personalizar suas campanhas.
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Solucoes Disponiveis

Escolha a melhor solucao para sua campanha, a Publya disponibiliza os servi¢cos de criacao

automatizada e dinamica para trazer maior agilidade e precisao na comunicac¢ao online.
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Desdobramento

A equipe da Publya realizara o desdobramento
das pecas de forma automatizada, agilizando
o desenvolvimento dos principais formatos
necessarios para a veiculagao das campanhas
programaticas.

\
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Dynamic Creative
Optimization

Criacao automatizada e dinamica, onde 0s

anuncios serao veiculados de acordo com regras
automatizadas, para personalizar os elementos
do criativo com base nos dados de audiéncia.
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Desdobramento

A partir de um conceito criativo escolhido pela agéncia ou Como funciona:

anunciante, a equipe da Publya realizara o desdobramento das

—— - , - e Conceito enviado pela Agéncia ou Anunciante
pecas NoS principals formatos necessarios para a velcula(;ao

, . A marca gue ja possui um conceito criativo definido para a
das campanhas programaticas. que jap P

campanha, podera enviar os assets para a equipe da Publya
realizar o desdobramento das pecas de forma automatizada.

Principais Formatos:

e 160 x 600 e 320 X 50 e Conceito criado pela Publya

e 250 x 250 e 320 x 320 A Publya desenvolve o conceito criativo e apds a aprovacédo

e 300 x 50 e 320 x 480 do cliente, realiza o desdobramento nos principais formatos
e 300 x 250 e 336 x 280 programaticos.

e 300 x 600 e /28 X 90
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Dynamic Creative Optimization

Criacao de anuncios que serao veiculados de acordo com regras
automatizadas, personalizando os elementos do criativo com
base em dados da audiéncia: perfil, comportamento, localizacao,

entre outros.

Headline 3

4 Estratégias Disponiveis
* Dados First Party

e Localizacao

Descrigcao 3 s

* Dados Third Party
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Segmentacoes

e Retargeting de todo o site

Dados FirSt Party Anuncios personalizados para usuarios que

acessaram qualquer pagina do site do anunciante.

Aproveite os dados proprios da marca para potencializar

o0 desempenho das campanhas. Por meio deste recurso - Retargeting de paginas especificas

é possivel personalizar 0s anuncios para usuarios que . , ,
Anuncios personalizados para usuarios que

visitaram a pagina de um produto ou servigo especifico, acessaram paginas especificas do site do anunciante.

promogoes, entre outros.

» Base de Clientes
Anuncios personalizados para usuarios que converteram
no site, compraram algum produto ou servigco ou
demonstraram um interesse especifico pela marca.
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Exemplos de Utilizacao
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Usuario visitou o site do anunciante.

L Apresente um anuncio direcionado
com o0s diferenciais da marca.

L
P

Leads ou Clientes:

Usuarios que ja fizeram alguma
acao de valor dentro do site.

VORATO YORATO

LEAVE THE WHERE
PASTIN THE

DUST TO NEXT? - L. Apresente um anuncio apelativo:
' Senso de urgéncia com datas,

cupom de desconto, produtos
NOVOSs ou similares.

ARE YOU IN?

APPLY

Now

i%ﬁ{ oubly

Midia Programa

=

Educacao

Pagina do curso visitada
pelo usuario.

L Apresente um anuncio
especifico do curso que o
usuario demonstrou interesse.

Automoveis

Usuario visitou a pagina de
um carro especifico.

L Apresente um anuncio com
o modelo do veiculo que o
usuario demonstrou interesse.

Q
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Localizacao

Apresente anuncios personalizados para
usuarios que estdo em determinada
localizagcao naguele momento.

Segmentacoes

» Cidade, estado ou pais

Exemplos de utilizacao:

» Unidades de negocio

Faca uma campanha unica, com anuncios

personalizados de acordo com a regiao da unidade.

=

Instituicao de Ensino

Apresente anuncios com
detalhes dos cursos
ofertados de acordo com
O campus da instituicao.

Call ys at
540-339-5279 or CLICX HERE

Construtoras

Apresente anuncios do
empreendimento imobiliario
de determinada cidade para
0 publico local.
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Dados Third Party Exemplos de utilizacio:

e Persona

Veicule anuncios personalizados com base .| .
Apresente anuncios personalizados para cada

Nnos interesses e no comportamento online
dos usuarios.

persona definida para a campanha.

Segmentacoes

« Dados demograficos
e Dados de interesse

e Intencao de Compra

e Entre outros Persona A Persona B
Faixa etaria +35, empreendedor(a), Faixa etaria +55, ligado(a) a familia,
gosta de esportes, aventuras e interessado(a) em saude em bem e

viagens. estar.
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Workflow

Conte com a Publya para desenvolver uma estrategia de
veiculacdo de anuncios automatizada e dinamica.

Passo a Passo:

4 ) 4 ) 4
oF Y =
=S =y ==
Mapeamento Criacao Implementacao
ldentifique 0s pontos de maior relevancia => Defina os elementos dos criativos que => Apds aprovacao, a Equipe de Gestao
na jornada dos usuarios com a marca. serao alterados para que a Equipe de de Campanhas ira implementar os
Com base nas caracteristicas do publico- design da Publya possa preparar os criativos e as regras dinamicas para
alvo, identifigue os momentos em que criativos para a aprovacao do cliente. que a campanha seja veiculada.
a comunicac¢ao da marca pode ser
personalizada.
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