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e O que e Midia Programatica

A Midia Programatica € o resultado da evolug¢ao natural do
mercado publicitario, e pode ser definida como uma forma
automatizada de comprar e vender espacos publicitarios.

Por meio de plataformas conhecidas como DSPs, profissionais
especializados conseguem configurar a compra automatizada
de midia nos melhores sites e aplicativos da internet,
utilizando tecnologias avancgadas de localizagao, dados de
audiéncia e trabalhando com grandes redes de inteligéncia
artificial para otimizar e gerenciar campanhas.

Checking
off your
list early?
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C@':

Entrega de anuncios em diferentes
portais e aplicativos, com alcance de
quase 100% dos sites brasileiros, sem
a necessidade de negociacao direta.

ez

qublyo

Vantagens da Programatica

=t

Segmentacao dos usuarios de
acordo com o perfil e comportamento
de navegacao na internet, criando
campanhas personalizadas para
publicos especificos.

Entrega de anuncios
personalizados de acordo com as
caracteristicas do publico-alvo e
com a etapa na jornada de compra.

)

Veiculacdo de anuncios nos

principais formatos: Display,
Video, Audio, Native Ads, Out
of Home e TV Conectada.

Acompanhamento das campanhas

em tempo real, permitindo identificar

0s resultados e ajustes que podem

ser feitos para potencializar seu

desempenho.
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Seus Anuncios na Pratica

 Display
* Video
, v iz
- Audio == :
ES 0

1 \ /7

 Native Ads :

+ CTV "

Confira as especificacoes
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Alcance

Indicado para anunciantes que querem
levar sua mensagem para 0 maior numero
de usuarios unicos possivel. Métrica
principal: Custo por impressao (CPM)

Objetivos de Campanha

|AD§. ;

Reconhecimento de Marca

Indicado para anunciantes que desejam
trabalhar o reconhecimento de sua marca
através da visibilidade dos anuncios.
Meétrica principal: Taxa de viewability

o

Trafego para o site

Indicado para anunciantes que querem
levar trafego qualificado para o site,
apresentando mais informagdes sobre
um novo produto, ideia, conceito, etc.
Meétrica principal: Custo por cliqgue (CPC)

I

..

qublyo

%
Visualizacoes do video
Indicado para anunciantes que buscam
passar uma mensagem atraves de

visualizacao de video. Métrica principal:
Custo por visualizagao completa (CPV)

Conversoes / Leads

Indicado para anunciantes que possuem
um produto final para ser comprado ou
uma captura de leads. Métrica principal:
Custo por conversao (CPA)
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Estratégias e Segmentacoes

Por meio da midia programatica € possivel combinar diferentes estratégias e segmentagcdes para impactar o
publico-alvo da marca no ambiente digital. A Publya realiza um planejamento personalizado de acordo com o
briefing do anunciante, sugerindo solucdes especificas para cada objetivo.

{o}

Dados de Terceiros

Utilizado para segmentar usuarios
que possuem determinado
comportamento online, ou estao
em uma localizacao especifica.

e Dados Third Party
e Hyperlocal

b= 5

L]

Categoria e Contexto

Utilizado para filtrar categorias
de portais e palavras-chaves
em sites.

e Sitelist

e Conteudo Semantico

O
222

Dados Proprios

Utilizado para identificar no
ambiente online os usuarios que

ja tiveram algum tipo de interacao
(online ou offline) com o anunciante.

e Retargeting do site
e Email Marketing

e« Onboarding de Dados
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Dados Third Party

Exemplos de segmentacao

@ Dados Demograficos ~- Estilo de vida 58] Dados deterministicos
“" |dade, género (I Decisoras da lar, Geeks, e N
Socios de empresa de grande porte,
Geracao Y e It girl, etc
] . | Pessoas que trabalham em empresas
@‘% Dados Socioeconomicos . de CNAEs especificos, Profissdes, etc.
Clapse sodial @ renda B Microsegmentos Fornecido principalmente por Boa vista
T Cabelos Coloridos, Estagiarios, e Serasa Experian
~% Dados de interesse C-level e Maquiagem, etc
Interessados em automoveis, educacao,
financas pessoais, etc 328 Categoria de App Instalado @ POI Location
i Pessoas que possuem apps de viagem, Pessoas que passaram por categorias
iy Dados de intencéo de compra games, etc instalados no celular especificas de estabelecimentos nos
°® Intencdo de compra em automaveis, ultimos 90 dias. Exemplos: Escolas,

INngressos, produtos de beleza, etc Mercados, Shoppings, entre outros.
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Dados Third Party

Exemplos de segmentacao

@ Dados Demograficos ~- Estilo de vida 58] Dados deterministicos
“" |dade, género (I Decisoras da lar, Geeks, e N
Socios de empresa de grande porte,
Geracao Y e It girl, etc
] . | Pessoas que trabalham em empresas
@‘% Dados Socioeconomicos . de CNAEs especificos, Profissdes, etc.
Clapse sodial @ renda B Microsegmentos Fornecido principalmente por Boa vista
T Cabelos Coloridos, Estagiarios, e Serasa Experian
~% Dados de interesse C-level e Maquiagem, etc
Interessados em automoveis, educacao,
financas pessoais, etc 328 Categoria de App Instalado @ POI Location
i Pessoas que possuem apps de viagem, Pessoas que passaram por categorias
iy Dados de intencéo de compra games, etc instalados no celular especificas de estabelecimentos nos
°® Intencdo de compra em automaveis, ultimos 90 dias. Exemplos: Escolas,

INngressos, produtos de beleza, etc Mercados, Shoppings, entre outros.
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Hyperlocal

A estrategia de hyperlocal permite veiculagao segmentada
em enderecos ou bairros especificos, impactando apenas
usuarios que estiverem passando ou passaram pela
localizagao escolhida pelo anunciante.

# Disponiveis para:
e : Recomendado para campanhas
» Midia Display P P

; ve . de alcance, reconhecimento de
» Midias Video

marca e trafego para o site.

*Ideal para mapear eventos, feiras ou PDVs.

qublyo

Segmentacoes

e Real Time - Pessoas que estao no local

« Endereco, Raio
» Tipos de estabelecimento:
Restaurantes, escolas, shoppings, etc.

*pessoas que estdo no local com min de Ikm

* POl Location - Pessoas que passaram no local

Tipos de estabelecimento
Restaurantes, escolas, shoppings, etc.

*Avaliar a disponibilidade do endereco/categoria.
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Sitelist

Sitelist € uma estratégia que busca sites com conteudos
relevantes e que tenham afinidade com o publico-alvo da
campanha.

A Publya possui varias sitelists que passaram por uma
curadoria extensa contra sites
fraudulentos ou duvidosos.

+ Disponiveis para:

« Midia Display Recomendado para todos
* Midias Video os objetivos de campanha.

Segmentacoes
e Portais de noticias nacionais

e Portais de noticias locais

e Sites Segmentados
Automoveis, Educacao, Moda,
Beleza, entre outros

¢ Sitelist Personalizada
Lista de sites construida
pelo anunciante.
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Conteudo Semantico

A estratégia avalia o contexto de dados como: conteudos
de paginas da web, palavras-chave presentes no texto e

previsao do tempo para entregar a campanha apenas em
momentos propicios para o0 anunciante.

Os filtros utilizados pela Publya sao fornecidos por
empresas como DoubleVerify, Peer39, IAS e Google.

+ Disponiveis para:

* Midia Display Recomendado para todos
* Midias Video os objetivos de campanha.

Segmentacoes

e Categorias de assunto
Paginas com conteudo de
educacao, saude, financas, etc

e Palavra-chave
Paginas com conteudo que tenham
as palavras-chave escolhidas.
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Segmentacoes
Reta rg eting e Retargeting de todo o site

Veicular anuncios para usuarios que acessaram

O retargeting utiliza dados 1rst party, ou seja, qualquer pagina do site do anunciante.

colhido pelo proprio anunciante, via tags

instaladas em seu site, que permite uma série de e Retargeting de paginas especificas
estrategias durante as campanhas. Veicular andncios para usudrios que acessaram
paginas especificas do site do anunciante.

4 Di .. e Bloqueio de usuarios
PRIt P Bloquear a veiculagdo de anuncios para usuarios

- Midia Display Recomendado para campanhas de que acessaram alguma pagina especifica ou que ja

« Midias Video trafego para o site e conversdes realizaram a conversao final no site do anunciante.

e Lookalike
= possivel criar uma segmentacao composta por
usuarios de comportamento semelhante ao publico
que acessou ou converteu no site do anunciante.
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Retargeting
E-mail Marketing

Segmentacoes

O retargeting e-mail marketing utiliza alguma 2
e Abertura de E-mail

campanha ja ativa de e-mail marketing do anunciante, . b _ o
Veicular anuncios em sites e aplicativos apenas

Instalando um pixel que possiblita a Publya mapear os

.. , _ para 0s usuarios que abriram o e-mail.
usuarios que abriram o e-mail.

e Lookalike

E possivel criar uma segmentagao composta
4 Disponiveis para: por usudrios de comportamento semelhante ao

 Midia Display Recomendado para campanhas de publico que abriu o e-mail.
+ Midias Video trafego para o site e conversoes.
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Onboarding de Dados

| | | B Segmentacoes
O onboarding de dados e uma estrategia que utiliza
uma base offline do anunciante, como uma lista de e Base de clientes
e-mails ou CPF, para tentar encontrar esses usuarios Impactar os usuarios da lista offline
no ambiente digital. que foram encontrados online.

e Lookalike

. 4 Disponiveis para: Para enriquecer a estratégia de onboarding, é possivel
« Midia Display Recomendado para campanhas de criar uma segmentacao de pessoas de comportamento
 Midias Video trafego para o site e conversoes. semelhante a esses encontradas, aumentando o potencial

de entrega dessa segmentacao.

*N@o se preocups, essa base pode ser criptografada,
protegendo todas as informacgoes utilizadas.
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Dados Integrados

Aproveite os dados de veiculagdo das Exemplos de utilizagéo:

campanhas programaticas para criar estratégias

: e Impacte com um anuncio display especifico
de sequenciamento de mensagens.

Usuarios que assistiram a 100% do video

iy . : - em sua campanha de video.
Sao varias opcoes de dados disponiveis

€ que podem ser aplicados de a¢ordo ® Impacte com um banner display especifico

com o seu planejamento de midia. Usuarios que ja receberam ou clicaram em uma
impressao da mesma campanha, passando uma

mensagem diferenciada.

® Mapeie pessoas que receberam impressoes

| na estratégia de hyperlocal, e apresente um

Novo anuncio independente da sua localizacao.
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Filtro Brand Safety

A Publya possui aplicado em todas as campanhas filtro Brand
Safety para categorias como pornografia, jogos de azar e venda
de produtos ilicitos. Além disso, ha uma série de filtros proprios
da DSP para mapear trafego suspeito, qualificando

0 ambiente no qual suas campanhas serao veiculadas.

Se a sua marca precisa de protecao extra, adicione categorias do
filtro Brand Safety a entrega de sua campanha. Desta forma, sua
campanha nao é veiculada em paginas com conteudos que sua
marca nao gueira estar associada.

Os filtros utilizados pela Publya sao fornecidos por empresas
como DoubleVerify, Peer39, IAS e Google.

Categorias adicionais:

 Politica

e Games

e Fofoca de celebridades

e Desastres aéreos

e Desastres com automoveis
e Desastres naturais

e Violéncia

e Entre outros
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1#tail

% @ TOTVS

DMP Integrada

Em parceria exclusiva com a Tail, a Publya oferece para todos os seus clientes as
funcionalidades de uma DMP, plataforma de gestao de audiéncias que ajuda no
entendimento do publico, garantindo maior precisao nas acdes de marketing.

Aplicacoes:

Mapeamento: [ Ativacao:

» Mapear perfil do publico impactado pela . Ativagdo de audiéncias de maior engajamento com o anunciante.

campanha para geragao de novos insights.
>> « Ativacao de lookalike de audiéncias especificas.

« Mapear perfil do publico que acessou o site « Ativacao de audiéncias em plataformas de compra de midia:

do anunciante para planejamento de novas

Xl nd r P Display & Video 360 f Google

audiéncias e otimizacoes
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4 @ ] @
 Audio Digital
As plataformas de streaming, podcasts e radios online alcangam
consumidores brasileiros de todas as faixas etarias e classes sociais.
Com 0s anuncios de audio digital, as marcas podem fortalecer sua
presenca em momentos “sem tela“, se conectando com 0s usuarios

durante atividades rotineiras como: cozinhar, dirigir, trabalhar ou

atividades em familia. Sdy n 'tO
sparkling.

Alcance de +100 milhoes
de consumidores brasileiros.

LEARN MORE

Em 2020, 40% dos usuarios compraram entre 1e
3 produtos apos ouvir um anuncio de audio.
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Opublyo

Spots de Audio

Veiculacdo de Spot de Audio com até 30 segundos nas principais plataformas do Brasil.

Radio Online =i Podcasts + Plataformas de streaming

e Radio Cidade

e Blomberg Radio
 Nova Brasil FM
e Sua Musica

e Nova FM Campinas (‘p
» Audio Globo

e Mix Rio

=ideezer

e Spotify

(aco1a) M?,'ix's’»!%'\%

PANQ.RAMA

Confira as especificacoes
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Video TakeOver

Anuncios em video com até 30 segundos. A publicidade € entregue somente quando
a tela esta aberta, garantindo visibilidade e alcance em um ambiente seqguro.

Especificacoes

Dimensao do video: 1280x720 (16:9)
Formato do arquivo: MOV, MP4

STAY HYDRATED
WITH CODY'S - | STAY HYORATED

- - 1 i . ’ ,]r_‘ « «
T © o oom W Gioy J L

* Visualizacao de Video



yiina o - P ";‘::‘i‘i)
(Mldla Kit « Solugdes Especiais « &3

Display Overlay

Alcance seu publico com anuncios projetados para visibilidade.
Disponivel nas para dispositivos Desktop e Mobile

Especificacoes

Confira as especificagoes
de cada formato neste link.

1 Objetivos:

 Trafego para o Site
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Estratégias Disponiveis

e High Impact Day

Combine as estratégias de Audio + Video Takeover para
impactar o maximo de usuarios com a campanha.

« Bundle de Video

Faca uma campanha combinando o Video Takeover + Video
Sessao Patrocinada para engajar os usuarios engquanto utilizam
0 aplicativo.

e Video Sessao Patrocinada

E um formato de video que oferece a oportunidade do usuario
receber 30 minutos de musica sem anuncios se assistirem o video do
anunciante. Apos assistir a mensagem em video, um banner clicavel
sera exibido para estimular o engajamento e iniciar a sessao de 30
minutos de musica sem anuncios.

e Display Overlay
Alcance 0s usuarios nos dispositivos Desktop e
Mobile, apresentando um banner Display.

e Audios 3D / Binaural

Um formato de anuncio imersivo e que projeta diferentes
SONS para que o usuario tenha uma experiéncia unica com o
seu anuncio.

A Spotify fica responsavel pela producdo do audio. A agéncia
ou anunciante preenche um briefing, desenvolve o roteiro e
apos aprovacao, em 2 dias uteis, € entregue o audio para a
campanha.

Confira um exemplo neste link.
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Formatos Disponiveis

ERvSrTEament Advertisement

« Spots de Audio
Formato: MP3, OGG ou WAV <ee,o
Spots de até 30 segundos - B learning

i STAY W toleao
 Video Horizontal ou Video Vertical HYDRATED ‘\ } through
Formato: MOV e MP4 Horizontal E ., L Chcmge'
(16:9) e Vertical (9:16)
Peso: 500mb

Confira outras especificacoes

0:10 0

You'll get 30 minutes cf uninterrupted listening

0:3
after this short video. m
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Segmentacao Disponivel

» Géneros de Podcast » Interesses
Segmente pessoas com base no género de Segmente seu publico com base nos interesses
musica que escutam imediatamente antes dele, conforme indicado por podcasts ou playlists
de ouvirem seu anuncio. recentes, bem como pela plataforma de streaming.
Exemplo: Alternativa, Blues, Crista, « Artesanais e Faca vocé mesmo « Ciéncia e Medicina
Classica, Country, entre outros. - Corrida » Cozinha
 Cultura e Sociedade e Educacao
« Em Movimento « Em uma Festa
» Contexto em Tempo Real « Esportes e Lazer « Estudo e Concentragio
Segmente pessoas em momentos especificos, » Fitness » Historio
conforme indicado pela playlist que est&o IR ) Jogo,s
suvindo e Livros e Negocios
' « Noticias « Ouvir no Carro
Possibilidades: Cozinha, Feriados, Foco, Jogos, » Pais e Filhos » Podcasts
Relax, Estudo, Festa, Hora de Comer, Malhacio « Relacionamentos e Encontros « Saude e Estilo de Vida
e« TV e Filme e Teatro

e Viagens.
J « Tecnologia  Viagens
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13:50

 Native Ads [ I

Formato de anuncio que aparece como uma recomendacao
de conteudo em diversos portais de conteudo e de noticias.
Proporcionam uma experiéncia positiva para o usuario, por nao

bare, the grass yellowish in the sun

serem intrusivos.

Aumenta até 18% a intencao de compra dos usuarios, por
despertar a curiosidade de quem |é o conteudo da pagina.

Wind CEO: Scooters are here to stay

I ; ; .
< Formato livre de bloqueios por tecnhologias Adblock,
que podem estar instaladas no navegador do usuario.
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Native Taboola

Plataforma de descoberta nativa in-feed que possibilita a
presenca de marcas e anunciantes dentro de publishers
premium na Web, em escala abrangente e eficiente.

Acesso programatico a 1.4 bilhdes de pessoas ao redor

do mundo através da maior DSP global; 100% dos
posicionamentos de ads sao exclusivas da Taboola, e “hard-
coded” nos sites de parceiros.

l, Objetivos:

* Trafego para o Site

9 dicas para criar campanhas »
criativas de sucesso

Opublyo

Formatos
Disponiveis:

E possivel veicular anuncios native
com imagem unica, carrossel de
imagens, Video ou GIF

Segmentacoes
Disponiveis:

Dados 3rd party e conteudo
semantico

Confira as especificacoes
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Native Outbrain

Plataforma especializada em Native Ads que conta com uma
rede de publishers premium e exclusiva ao redor do mundo,
alinhando experiéncia, tecnologia e respeito ao consumidor.

Exemplos de publishers:

F OLHA ESTADAD #f CartaCapitaI o antagon/sta+

* % %

oPOVO InfFoMoney %. paisBfilhos

Coffee beans and stuffed cabbage were aiso brought
back 1o Sweden by Charles Xil, according to Turkish
siate-run news agency Ansdolu

PAID CONTENT

1Y

7 'l’lpo For Making Your Sensitive Skin Stronger

Opublyo

Segmentacoes
Disponiveis:

Dados third party, conteudo
semantico e retargeting

‘! Objetivos:
» Visualizacao de Video
* Trafego para o Site

» Conversoes

Confira as especificacoes
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13:50

 Native Ads [ I

Formato de anuncio que aparece como uma recomendacao
de conteudo em diversos portais de conteudo e de noticias.
Proporcionam uma experiéncia positiva para o usuario, por nao

bare, the grass yellowish in the sun

serem intrusivos.

Aumenta até 18% a intencao de compra dos usuarios, por
despertar a curiosidade de quem |é o conteudo da pagina.

Wind CEO: Scooters are here to stay

I ; ; .
< Formato livre de bloqueios por tecnhologias Adblock,
que podem estar instaladas no navegador do usuario.
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Segmentacoes por Interesse:

« Automotivo e« Saude e Arte
 Moda e« Comida e Ciéncia

e Beleza e Noticias e Animais
e Luxo e Tecnologia e Esportes

Exemplo de portais:

paladar mdermuher %Abril @

SUPE

INTERESS

Jornal ¥
Forbes doCarro

e Turismo

e Financas

e Casa

e Decoracao

Purepeople

terra )

EDITORA
GOBO

ESTADAD #f

L)

B ADOROCINEMA

= ‘® Bloqueio de IP fraudulento
via Double Verify

VOGLUL

marie claire

qublyo

@ Brand Safety: bloqueio de palavras sensiveis
. em 18 categorias via Grapeshot

Viewabillity e Verificacao de Trafego
Humano verificadas via MOAT
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In Read Video

Videos de ate 30 segundos inseridos em espacos
premium de portais renomados, carregando apenas
guando visiveis e integrados a jornada do usuario no site.

‘r Objetivos:

* Visualizacdo de Video

Confira as especificacoes
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e © seedtag

Primeira plataforma de anuncio In-Image na Europa e America
Latina, a SeedTag entrega anuncios nos formatos Display e
Video, em uma rede de publishers premium. A publicidade
aparece em cima das imagens que compdem a noticia do
portal, impactando os usuarios durante a leitura.

Usuarios prestam 3x mais atencao
quando o conteudo inclui imagens.

85% dos usuarios expostos as solucoes da
Seedtag lembraram de ter visto o anuncio.

SEEDTAG NEWS

NEWSPAPER / MAGAZINE / PUBLISHER

MENU =

PROP 18979 MILANUNCIOS ES

Knew opposite sped hey insect wow
interminable telepathic far oh this to one
goldfinch some under chose attractively a yet
clenched one less prodigious amenably far one
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Dynamic Placement Optimization (DPO)

& In-lImage ...® In-Video

B 5aiG] Entrega In-Image - Entrega In-Video
osicionamentos : para usuarios focados sem interromper a
Disponiveis - pasimagens e aparte :  experiéncia de

: superior do contetido. -  conteudo

Um pacote de
posicoes In-Content ' ,
para atingiraatengdo : Jlocoawe. | |

sensacion de ganar la . T'out sa\.onr sur sa machine
Champions, la querras unay : a laver

d o u S u a’ ri o #l otra vez y yo deseo la quinta” - B

~

| VUELVE
LA CHAMPIONS

Indispensable dans notre quotidien,
oni Kroos se dio cuenta nada mas peésont dans 97 % des foyers, o lave-linge
I Negar al Real Madrid que era un gogne on technologie pour nous offrir
aluk difaranta Conan 094 sl dis 'WW“MM“
~

déconomio.

M. B9 @

... E In-Article

Entrega In-Article para
usuarios que se leem
conteudos de alta
atencao do conteudo.

Big Vang

TUCLERPO /| TUPLANETA / TUUNIVERSO | TUS ORIG

EXOPLANETAS

# Descubiertoun
exoplaneta gigante que
orbita auna estrella
mllny parecida a nuestro
So

.. " In-Screen

Entrega In-Screen para
usuarios com leitura
rapida e em artigos
apenas texto.

|
Il Si el fin de semana s acerca y vas a tener

nifos en casa, la sigulente ksta de

il peliculas que puades ver en familia es una
(ll perfecta opcion. Arma un maratén con

cintas que hardn felices a los pequedos
del hogar y seguramente también a los

: mds grandes

Wild Things Are (2009)

S no Senes NiNos No Importa!l Prepars
UnaE Neas palomitss casoras, sacs s
cobja mas callentita y disfruta de una
Suena tarde de peficulos

qublyo
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Tecnologia propria para
analise de conteudo semantico

A Seedtag possui uma Inteligéncia Artificial propria para analise de conteudo
semantico que combina a deteccao de textos e imagens para garantir a
entrega de anuncios em ambientes favoraveis e de interesse da marca.

Segmentacoes por conteudo das matérias:

e Arte e entretenimento « Familia e paternidade
e Automoveis e outros veiculos e Comidas e bebidas

» Beleza e Cuidados Pessoais e Saude

e Educacao e Esportes

» Meio Ambiente e Viagem

 Fofoca » Noticias

 Ciéncias  Moda e beleza

e Pets e animais e Tecnologia

» Estilo de vida fitness e Casa e Jardim

» Negdcios e industrias
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Contextual
Branded Video

L )
- .‘ Y o .

MENY =

nd far hay much holio and bashful ene save
ass much golarish analogically rabdit moere
wilo threw thanks therelore truthiul
NProguctive strenucusly concentric repoid
nanitestly and oh between the one jeez and hit
arrier danse unwittingly shark varsus inscrutobly
hat much it involuntary a endeanngly

LNaWw opposite sped hay nsaect wow
NiermMinabie telepathic 1ar oh this 1o one
oldfinch some under chose attroctively o yef
slenched one less prodigious amenably far one
Naew opposite sped hay insact wow
NLerMINabie telepathic far oh this 1o one
OIiNCh some under Chose attractively O pyer
slenched one less proadigious amenably far oné

Exemplos:

Contextual
Outstream Video

o GEED

MORE @ 9 Thwrsday Febeuary 2022

@ @ @ Q SEARCH

SEEDTAG NEWS

NEWSPAPER [ MAGAZINE | PUBLISHER

MENU =

Jamie Oliver's best tips to
impress in your at home

Knew opposite sped hey nsect wow
nterminable teleoathic lar oh this to one

www.seedtag.com/pt/formats

Contextual
Engagement Video

gest kids walking and hiking

hoots in 2022

Know cpposite sped hey nsect wow
nterminable telepathic far oh this to one

Video

qublyo

Videos de até 60 segundos, langado em

autoplay, 100% visivel e skippable desde

O primeiro segundo.

‘! Objetivos:

* VVisualizacao de Video

Confira as especificacoes
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Contextual
Impact Display

= WORE ‘ © 1B Wednosday February 2022

OO | asaren

SEEDTAG NEWS

NEWSPAPER /| MAGAZINE [ PUBLISHER

MENV =

PROP 189789 MILANUNCIOS ES

P

Knew opposite spad hay insact wow
intarminable telepathic far oh this to one
goldfinch some under chose ottractively a yet
clenched one lass proohgious ameanably far one
insat much much that hound gosh goodness

Contextual
Engagement Display

= MORE ‘ @ 1B Wodnosday Fobruary 2022

O 6 | Q SEARCH

interminablo telopathic far oh this 1o one
gaidfinch some under chose attractively a yet
clenched one less pvodigious amenably for one
inse! much mueh that hound gosh goodness
orticuiote spitetully ape repectedly yikes thot
drooled glumily seme romaentic on far tar wow
woolly 0 seme ene meant self-consciously

W pangolin poorly until G dzity morbid house.

Magna aliqua ut enim ad minim
veniam quis nostrud quis xercitation
ullamco

©

nd hence leapt hello more otter aeriolly
or dear monkey much dlustrative bled
showed crud fox yikes but spelled far
onto nudged some frog ond bluebrd

one surreptiticusly ground frenetically
much far up rewrote this.

And far hey much helio and bashful one save
less much geldiish analogically robbit more
helio threw thanks tharefore truthful
unprgdictive strenuously concentnc repaid

Confira as especificacoes

Contextual
Frame Display

@ 15 Wednesday February 2022

@ @ @ Q SEARCH

SEEDTAG NEWS

NEWSPAPER / MAGAZINE [ PUBLISHER

MENY =

Best gaming snacks

'

Knew opposite sped hey insect wow
interminable telepathic far oh this to ona
goldfinch some under chose attractively a yet
clenched one less prodigious amenably far one
inset much much that hound gosh goodness

i e

qublyo

Display
Imagens para desktop e mobile que se adaptam

para aparecerem no conteudo do publisher. Nao-
intrusivo e com alto indice de viewability.

l, Objetivos:
*» Reconhecimento de Marca
» Trafego para o Site

*» Conversoes

Veja os exemplos de formatos Seedtag:  WWW.seedtag.com/pt/formats
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& In-image: ® In-Video:
= Contextual Impact Display, Contextual Frame Display
Segmenta(}Oes Contextual Engagement Display,
por Interesse: Contextual Frame Display,
Contextual Branded Video, — . .
Os anuncios Seedtag podem Contextual Engagement Video, = In-Article:
utilizados da seguinte forma: Contextual Impact Display,

Contextual Branded Video e

Contextual Qutstream Video

. In-screen

Contextual Engagement Display

e Contextual Engagement Video

Confira as especificacoes Veja os exemplos de formatos Seedtag: WWW.seedtag.com/pt/formats
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. Obx

O maior site brasileiro de compra e venda de produtos
e servicos. Com mais de 14,5 milhdes de anuncios
veiculados por més, a plataforma gera oportunidades
para as marcas se comunicarem com compradores e Localizacdo Categoria Filtros (2)
vendedores de todo o Brasil.

O produto como foi anunciade Ok
ou seu dinheiro de volta | Aproveiter

Anuncios no Brasil

+6 milhoes de usuarios acessam a plataforma
diariamente via desktop e mobile.

+50 itens sdo vendidos por minuto
e +2 milhoes mensalmente.
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Segmentacoes por Categoria

&I Auto e pecas \\\sa‘-’ Servicos
19,2 milhdes de usuarios* @r 3,8 milhdes de usuarios*
s Imoveis % Esporte e Lazer
clbg, 116 milhdes de usuarios* 3,2 milhGes de usuarios*
@ | Eletronicos e celulares (s)n Artigos Infantis
e N . i . .
— 5 8,9 milhdes de usuarios* QO 3 milhdes de usudrios*
m’j Para sua Casa T\¢ Agro e Industria
e o = SR L -
8,5 milhdes de usuarios* 7 2,1 milhdes de usudrios*

% Moda e Beleza
5,5 milhées de usudrios*

*Numero aproximado de usuarios por categoria




<M|’dia Kit « Solucoes Especiais>

o (D - Formatos Disponiveis

A OLX disponibiliza dentro de seu portal
espacos de midia display que podem ser
usados por marcas em campanhas.

I
O
X
®
D
1
!

Localizacdo Categona Filtros (2)

o < e | Especificacoes Banner Display:

de sangramento o GENGIVR" |

| 4

Formatos: 728x90, 300x250, 320x50, 300x600 e 160x600

Material: Imagem, HTMLS e tags de terceiros

Anuncios no Brasil

Tipo de anuncio Particular Profissional

"
+ Objetivos:

R ane * Reconhecimento de Marca

Parcelamento sem juros -% - a Tra/fego para O S|te

Anapolis - GO

Ko 199
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e CLIMATEMPG-

Referéncia nacional em Meteorologia, a Climatempo fornece
informacdes para diversos setores econdmicos. Na area

de midia, a empresa trabalha com veiculacdo de espacos
publicitarios em seu site e aplicativo, usando tecnologias
para relacionar campanhas a condi¢cdes climaticas.

Presenca do Climatempo na Internet:

+15 milhoes de usuarios Unicos no
site e 85 milhoes de pageviews.

+1,2 milhoes de usuarios ativos
no aplicativo.

E DIA DE DESCONTO
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qublyo

Como o clima interfere nas

Filtros de condicao climatica
decisoes de consumo?

O clima é o segundo fator que mais influencia
@ consumidores na hora das compras, atras

Através da tecnologia Climatempo somente da conomia.

as entregas de midia sao otimizadas

. A dos usuarios de internet pesquisam a previsao
de acordo com condicoes climaticas 60%
0

do tempo para planejar seu dia, onde se

como chuvas, indice UV e sensacao

g e encaixam momentos de compra.
termica de acordo com 0 objetivo

de cada campanha. | | |
" Determinados setores sofrem influencia

direta do clima, como cosmeticos, moda,

RS
o=
1]

entretenimento, salde, turismo entre outros
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Banner
no aplicativo

Espacos na interface
do aplicativo climatempo

Combina

i com o
inverno que

‘ i vocé ama.
S 4

L ©

TA FRIO?=

VAI DE 99 COM

'\
80% OFF 9
NA J* :ODQIDA 9 ’

BAIXE O APP
4

Banner |AB no site:

Tipo de compra: CPM
Entrega: Web e Mobileweb
Formatos: Padrao |AB

Banner
Interstitial:

Cobre toda extensao da tela
do aplicativo, com alto indice
de Viewabillity

% Objetivos:
*» Reconhecimento de Marca

* Trafego

Confira as especificacoes neste link
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o tinder

O aplicativo de encontros Tinder faz parte da rotina de
um publico conectado, que busca por entretenimento
e momentos de descontracao. Em 2020, registrou um
crescimento de 15% no segundo trimestre, chegando a
um total de 6,2 milhdes de assinantes.

Os usuarios passam em meédia 1
hora por dia conectados.

A faixa etaria predominante dos
usuarios € entre 18 a 25 anos.

o Pjzafhi

[%) Deslize para sua HutCrush >»
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Formatos Disponiveis:

A publicidade aparece em cards, simulando o formato que o usuario Segmentat;ﬁes:
ja utiliza dentro do Tinder, com a op¢ao de deslizar para os lados.
aJo Género

?&;Idade

Native Video Card: 5
Video de até 15 segundos Regiéo

Nome da marca, subtitulo

Native Display Card:

Banner 1536x1536
NAERIMEIRA COMERA Nome da marca e sub-titulo

USE 0 CODIGO e botao de acao.

[ MATCH10 |
ifgd . 4 Objetivos:

* Trafego para o Site

l! Objetivos:

* Visualizacado de Video

Confira as especificacoes
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e Mobile Games

Alcance a audiéncia dos aplicativos de jogos mais
populares do Brasil. Veiculamos e otimizamos suas
campanhas nos jogos mais famosos e confiaveis no
mercado, fazendo com que sua comunicacao atinja
0 publico certo, na categoria de jogo corretal

No Brasil sao mais Entre os Jogadores, Classes AB - 46%
de 84 milhoes de 49% sao mulheres e Classe C - 43%
jogadores mobile. 51% sao homens. Classe D - 11%
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Segmentacao Contextual:

Selecao de Jogos por categoria, exemplo:

% Arcade, Acao, Aventura

% Esportes, Corrida e Estratégia

lQUIZl
@ Trivia e Conhecimento

[N
CAOV- Cartas, Tabuleiro e Cassino
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qublyo

Display Interstitial Rewarded Video

Formatos Disponiveis:

Banner 320x50. Banner 320x480. Publicidade do tipo “Opt in”.
Geralmente esta localizado Cobre toda a tela. O usuario interage com uma
na parte superior ou E exibido quando uma publicidade em troca de uma
inferior da tela. partida € encerrada recompensa.
CTR: 0,20% CTR: 115 CTR: 4%
Objetivos: Trafego Objetivos: Trafego Objetivos: Visualizacao de Video
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Opublyo

Playable Ads

E um formato n&o intrusivo gue oferece aos usuarios uma
experiéncia imersiva e divertida.

Vocé manda seu briefing e 0 jogo personalizado € montado
especialmente para sua marca. Ao final do jogo & exibido um
video de até 30” ou um banner com chamada para agao.

Toca para
comenzar

Os formatos interativos favorecem a geracao de uma maior
fidelizacao com a marca além da sua capacidade evocativa e
de percepcao.

Confira dois exemplos de jogos aqui:

e Ministério da Saude

e Moet & Chandon

Confira as especificacoes
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axandar

Dispositivo conectado a internet que permite acesso a
conteudos. A entrega de anuncios no formato de Video

acontece em tempo real, impactando os usuarios durante a
programacao.

40% dos usuarios pausaram o conteudo para comprar ou
aprender mais sobre um produto mencionado em um anuncio.

32% de aumento na percepc¢ao de que a marca tem uma
historia unica para contar em comparacao com a TV Tradicional.

App List

= - P ,
B®E> S EE - B
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Como Funciona

—:

=

—
-

)

‘ ® Smart TVs

Os modelos de TV mais recentes geralmente
incluem aplicativos OTT pre-instalados ou
oferecem aos usuarios

a opcao de download.

Dispositivos de Streaming e
Consoles de Jogos

Apps podem ser pre-instalados ou
baixados no dispositivo.

Exemplos:

Consoles de
Video-Games

Smart TVs

Streaming
Hardware

qublyo

L fa) XBOX

samsune @ LG VIZ2!

€V Roku ® chromecast
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Segmentacoes Disponiveis

D:% Regido Geografica
Entrega de anuncios para dispositivos conectados em
determinada localizacao: Capitais, Estados e Pais.

Contexto

2. Categoria do conteudo que o usuario esta assistindo no
momento.

Exemplos por contexto:
> Infantil >Culindria
>Esportes >Lifestyle

> Noticias >Entretenimento
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Formatos Disponiveis

Veiculacdo de anuncios de video em Smart
TVs e dispositivos externos (console de jogos,
streaming hardware, entre outros).

ams do 'y & . 187 o N |
Especificacoes: R, & - T
o | A ‘ Up Olose Fight 198

Videos de 15 a 30 segundos
Formatos: MP4

Resolucao: 1280x720 | Ve L 4

B, maxvome
v
% |

l, Objetivos:

* Alcance

* Reconhecimento de Marca
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